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UVODNI CAST

1. Vychodiska

Rada mésta Beroun dne 20. 3. 2019 souhlasila svym usnesenim ¢. 153/10/RM/2019
s pfipravou Koncepce rozvoje cestovniho ruchu mésta Beroun 2020-2030 (dale jen
»Koncepce”). Pfipravu Koncepce navrhla Komise pro cestovni ruch Rady mésta Beroun, ktera
byla zfizena dne 23. 1. 2019 usnesenim Rady mésta Beroun ¢. 54/2/RM/2019.

Cestovni ruch ve mésté Beroun nebyl doposud samostatné koncepcné fesen.
Problematika turismu vsak byla reflektovana ve tfech provazanych rozvojovych dokumentech:

1. Program rozvoje mésta Beroun na obdobi 2018-2030,
2. Koncepce podpory kultury 2018-2030,
3. Analyza a plan rozvoje sportu 2018-2030.

Koncepce navazuje na tyto schvdlené rozvojové dokumenty a také na Programové prohldseni
Rady mésta Beroun pro volebni obdobi 2018-2022.

Dale koncepce vychazi z:

1. Programu rozvoje cestovniho ruchu ve Stfedoéeském kraji 2018—-2023,

2. Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice na obdobi 2014-2020.1

Zpracovani tohoto dokumentu je také odrazem zmény v nastaveni fizeni cestovniho ruchu,
které je vzhledem k absenci legislativnich mechanism( zaloZzeno na Ctyf Uroviiovém systému
destinacniho managementu. Pro tento systém je normativnim aparatem Kategorizace
organizaci destina¢niho managementu (dale jen ,Kategorizace”), kterou nechala zpracovat

Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism (CzT).

Koncepce byla tvofena na zakladé informaci z Kategorizace a také dle Doporuceného

metodického postupu tvorby strategickych dokument( v turismu.

1 Statni koncepce cestovniho ruchu na obdobi 2021+ neni doposud (Gnor 2021) publikovéna.
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1. 1 Ugel a vyufZiti Koncepce

Koncepcéni dokument je zakladnim ndstrojem fizeni a koordinace rozvoje uzemi, ktery

stanovuje sméry rozvoje, cile a cesty k jejich naplnéni.

Hlavnim ucelem Koncepce je v analytické ¢asti zkoumat poptavku, nabidku, fizeni a instituce
cestovniho ruchu a ndsledné stanovit faktory SWOT analyzy (silné a slabé stranky, prilezitosti
a hrozby). V navrhové Casti je na zakladé predchozich analyz formulovana vize a jsou
stanoveny dlouhodobé cile, priority a opatfeni, které povedou k fizenému a udrzitelnému

rozvoji cestovniho ruchu ve mésté Beroun.

Tento dokument slouZi vedeni mésta jako nastroj pro fizeni rozvoje mésta v oblasti cestovniho

ruchu, pro rozhodovani o alokaci zdrojd a pro nasledné vyhodnoceni implementace Koncepce.

ruchu ziskaji jasnéjsi predstavu o moznostech podpory a spoluprace s méstem. Obyvatelé
mésta ziskaji diky Koncepci lepsi prfedstavu o sméfovani rozvoje cestovniho ruchu ve mésté

a o vyhodach pro né z toho vyplyvajicich.



1. 2 Cestovni ruch a jeho vyznam

Cestovni ruch se stal jednim z nejdileZitéjSich odvétvi narodni ekonomiky a spole¢enskym
fenoménem traveni volného casu. Cestovni ruch je dllezitym faktorem, ktery zvysuje

konkurenceschopnost statu, regionu ¢i mésta.

Na celkovém HDP a zaméstnanosti se prlimysl cestovniho ruchu (tourism industry) podili
zhruba 3 az 4 %, avSak diky multiplikaénimu efektu, ktery cestovni ruch vyvolavd, se podil

na zameéstnanosti a HDP zvySuje na 9 aZ 11 % (tourism economics).

Vyznam cestovniho ruchu je pro mésta dlleZity z ekonomického hlediska, nebot turismus
je zdrojem zaméstnanosti a obecnich pfijm — dafovych (napf. rozpoctové uréeni dani, mistni

poplatky) i nedanovych (napft. pfijmy z vlastniho podnikani, dotace).

Mimo to se cestovni ruch promita také do kvality Zivota obyvatel, nebot vyvolava rozsifovani
a zvySovani kvality volnocasové infrastruktury a sluzeb vSeho druhu, zlepSovani péce o verejny

prostor Ci zvySovani hrdosti obyvatel na svou obec diky jeji propagaci a medializaci.

V cestovnim ruchu pracuje kazdy 22. Cech
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1. 3 Zakladni charakteristika mésta Beroun

Kralovské mésto Beroun, které bylo zaloZeno okolo poloviny 13. stoleti, se nachazi
ve Stfedoceském kraji zhruba 30 km jihozdpadné od hlavniho mésta Prahy. Jednd se o obec
z rozsifenou plsobnosti sloZenou ze 4 katastralnich Uzemi,? kterd zabiraji rozlohu 31,3 km?

a na jejichZz uzemi Zije vice jak 19 tis. obyvatel.
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Obrdzek Poloha mésta Beroun v ramci CR, zdroj: Mapy.cz

S RN

EBEROUNA

1 STRADONISE U HIZEQRU

EV.JAN PEKALOU
ZAHORAKY U BEROU K

g
KRALUY DVOR ,
POCAPLY /
”/r

e ]

TETIN U BEEROUHNA [

Obrdzek Katastrdlni uzemi mésta Beroun, zdroj: Jan Dudik, Wikipedie

2 Beroun, Hostim u Berouna, Jarov u Berouna, Zdejcina.



Ekonomickou zakladnu mésta tvofi sektor sluzeb, vnémiZ jsou zaméstnany vice nez
2/3 pracujicich obyvatel. Ve mésté pusobi vice jak 5 tis. ekonomickych subjektll. Méstem
prochazeji dvé dilezité narodni dopravni tepny — dalnice D5 a Zeleznicni trat ¢. 170, které

spojuji hlavni mésto Prahu s krajskym méstem Plzni.

Mésto Beroun nabizi pestrou Skalu volnocasového vyiZiti. Existuje zde rozvinutd sportovni
infrastruktura, ktera zahrnuje napfiklad plavecky areal, zimni stadion, sportovni htisté
Ci skatepark, a také rozvinuta kulturni infrastruktura zahrnujici muzea, galerie, knihovny
¢i hudebni scény. Centrum meésta bylo v roce 1992 vyhlaseno méstskou pamatkovou zénou

a na celém Uzemi mésta se nachazi vice jak dvacet bodovych kulturnich pamatek.

Berounska kotlina se rozklad4 mezi dvéma chranénymi krajinnymi oblastmi. CHKO Cesky kras
proslula svymi unikatnimi krasovymi a vapencovymi jevy, CHKO Kfivoklatsko byla diky svému
pfirodnimu bohatstvi zapsana na seznam UNESCO jako biosféricka rezervace. Samotné mésto
Beroun pak leZi na soutoku rfek Berounky a Litavky a je tak idealnim turistickym vychodiskem

do celé oblasti Berounska.

Obrazek Klasifikace krajiny z hlediska predpokladii cestovniho ruchu, zdroj: INCERU MUNI

venkovska krajina s velmi pfiznivymi pfedpoklady pro CR

venkovska krajina s primé&rnymi pfedpoklady pro CR
venkovska krajina s minimalnimi pfedpoklady pro CR

urbanizované prostory



ANALYTICKA CAST

2. Trendy cestovniho ruchu

Cestovni ruch je dynamicky se rozvijejicim odvétvim. Dfive poptavku ur¢ovala nabidka, avsak
v dnesni dobé se tento princip méni.

Podle Evropské komise cestovniho ruchu (European Travel Commission) a Evropskeé turistické

akéni skupiny (European Travel & Tourism Action Group) se budou trendy cestovniho ruchu
dotykat nejvice téchto oblasti:

Demografie — starnuti populace, zvySovani poctu seniorli (zvySovani poctu zdravéjsich
seniord s vysSimi prijmy), poroste poptavka ,zkusenéjsich turistd“.

Zdravi — narlst uvédomeéni si vyznamu zdravi, ovlivnéni rozhodovaciho procesu pfi
vybéru destinace, rlst poptavky po aktivni dovolené a po wellness a lazenskych
produktech.

Vnimavost a vzdélavani — nar(st prlimérné drovné vzdélanosti, poroste poptdvka
po produktech kulturniho turismu (uméni, kultura, historie), po produktech s pridanou
hodnotou (zazitky, intenzivni poznavani).

Volny ¢as —fond volného ¢asu jednotlivce se zvySuje, stejné tak i ndroky na jeho traveni
a poptavka po kvalité, s rostoucim mnozstvim volného ¢asu vsak klesa mira finanénich
prostfedkd, které jsou turisté ochotni utratit.

ZkuSenosti s cestovanim — turisté si zacinaji organizovat cesty dle svych potieb
(vyznam cestovnich kancelafi klesd), narlist poctu individualnich pobytl, tristéni
dovolené (pobyty se zkracuji, jejich ¢etnost se béhem roku zvysuje).

Zivotni styl —Zivotni styl ovliviiuje turisty v jejich potiebdch a chovani béhem dovolens,
nabidka produktl a sluzeb se bude diferenciovat tak, aby doslo k uspokojeni i mensich
cilovych skupin.

Informacni technologie — rlist vyznamu rezervace pres internet (pozdéjsi rezervace),
rast vyznamu vizualni prezentace, vétsi dostupnost hlubSich informaci
o destinaci na internetu.

Doprava — roste vyznam nizkonakladovych prepravcq, silniéni doprava je presycena
(negativni vliv na pobyty s vlastnim autem), destinace budou profitovat z jednoduché
dostupnosti.

Udrzitelny rozvoj — narlst uvédomeéni si vyznamu ekologie, preference destinace
na zakladé prirody a privétivosti mistniho obyvatelstva.

Jistota a bezpeci — zvySend potreba jistoty a bezpedi ve vazbé na teroristické Gtoky,
regionadlni valky atp.



3. Nabidka cestovniho ruchu

3. 1 Atraktivity mésta Beroun

Atraktivity mésta Beroun Ize souhrnné nazvat jako tzv. lokalizacni predpoklady, které zahrnuji
zejména prirodni a kulturni atraktivity. Lokaliza¢ni predpoklady jsou zdkladem pro rozvoj
oblasti a produktll v cestovnim ruchu. Tyto predpoklady zavisi na geografické poloze

a historickém vyvoji oblasti.
3. 1. 1 Atraktivity pfirodni a geografické

Beroun se rozkldda na soutoku Feky Berounky a Fi¢ky Litavky. Reka je vyznamnym vodnim
tokem zapadu Cech, ktery vznika v Plzni soutokem Mze a Radbuzy. Délka Berounky ¢&ini zhruba
139 km a pro svou mirnost a pomalost je vyhledavand vodaky. Obvykle je sjizdna po cely rok.

Berounka protéka podél vychodni hranice historického centra.

Mésto poskytuje také idealni vychozi pozici pro navstévu dvou vyznamnych chranénych
krajinnych oblasti — Cesky kras a Kfivoklatsko. Chran&na krajinnd oblast KFivoklatsko
se ¢asteéné rozkladd na mistni ¢asti Beroun-Zdejcina a chranénd krajinna oblast Cesky kras

na mistni ¢asti Beroun-Hostim.

Hlavni ptirodni atraktivitou Berouna je Méstskd hora, kterd se nachdzi v centru mésta.
Na vrchu 291 m n. m. bylo ve stfedovéku opevnéni. Podle mnoZstvi pozemkd, které vlastnila
cirkev, se vrcholu fikalo Knézi hora. Od 80. let 19. stoleti byla Méstska hora postupné
preméniovana pééi okraslovaciho spolku a Klubu ¢eskych turistd (KCT) na lesopark. V sou¢asné

dobé je Méstska hora vyhleddvana jako odza zelené s détskymi hfisti, rozhlednou z roku 1936

a s proslulym Medvédariem.

Obrdzek Medvédi Kuba a Matéj, zdroj: MéU Beroun Obrdzek Reka Berounka, zdroj: MéU Beroun



V Berouné nasli svij domov medvédi Vojta, Kuba a Matéj,3 ktefi se proslavili diky vecerni¢ku
Médové od Ceského rezZiséra a scéndristy Vaclava Chaloupka. Mésto pro zvireci celebrity
nechalo vroce 2000 zbudovat Medvédarium na Méstské hofe a zaclenilo je do svého

kulturniho Zivota.?

Na severu méstské zdstavby se rozkladaji vrchy Déd, Brdatka a Ostry, mezi nimiz udolim
protéka pritok feky Berounky. Udolim vede nauéna stezka Brdatka — Talichovo udoli, ktera
navstévniky seznamuje s mistni faunou a flérou. Trasa vede pres vrch Déd, kde se nachazi
cihlova rozhledna z konce 19. stoleti, ktera je prvni rozhlednou zbudovanou Klubem ¢eskych

turistd.
3. 1. 2 Atraktivity kulturné-historické

Historie mésta Beroun se zacala psat jiz v 10. stoleti, kdy je archeologicky doloZeno osidleni
bfehu Berounky. Samotné mésto bylo zaloZzeno zhruba v poloviné 13. stoleti a obecné
se po obdobi stfedovéku tésilo ¢ilému stavebnimu ruchu, ktery byl zpisoben zejména blizkosti
panovnického rezidencniho hradu Karlstejn a posléze pfizni krdle Vaclava IV. | prestoze byl
Beroun béhem husitskych valek dobit, nedosSlo k jeho posSkozeni. Zkazotvorné se pak ale
v pribéhu nasledujicich stoleti ukazaly pozary. Na jednu stranu nenavratné poskodily
potencialni pamatkovy fond, na druhou stranu iniciovaly barokni prestavbu, kterd je dodnes

ve mésté patrna.

Terezianské a josefovské 18. stoleti s sebou pfineslo spravni zmény, ty se v Berouné projevily
napftiklad prichodem piarist(, ktefi zde pozvedli Skolstvi a u kterych v roce 1773 studoval Josef
Jungmann. Do jeho konce se vSak mésto pfiliS neproménovalo, nicméné méstské opevnéni

postupné ztracelo vyznam a v 19. stoleti ho jiz nikdo neopravoval.

Od padesatych let 19. stoleti zaZivalo mésto primyslovy rozmach, jenz byl predstavovan
na pravidelnych hospodarskych vystavach. Zaroven se zacal rozvijet i kulturni a spolecensky
Zivot, a to diky novele spolkového zakona z roku 1860. Vznikl napfiklad spolek divadelnich
ochotnik(, pévecky spolek Slavos, Sokol a dalsi. Vzhled mésta pak ovliviiovaly dva vyznamné
spolky — Spolek pro okrasleni mésta a Klub ¢eskych turist(i. Spolu s rozmachem mésta bujela
i nova vystavba, nebot se zvySoval pocet obyvatel. Doslo ke zbourani ¢asti méstskych hradeb
kvli infrastrukture, avSak obé brany — Prazska a Plzenska — byly, stejné jako dalsi vyznamné

budovy, zachovany a zrekonstruovany.

3 Medvéd Vojta uhynul v roce 2016.
4 Medvédim se kazdoro&né preje k narozenindm, do mésta vzdy zavitd Vaclav Chaloupek. Medvédi také v roce
2015 symbolicky obdrZeli obc¢anky.



Historické jadro meésta bylo vroce 1992 prohldseno za méstskou pamatkovou zonu.
Ta zahrnuje berounskou radnici, méstské opevnéni (v€etné Plzernské a Prazské brany), kostel

sv. Jakuba, dékanstvi, boZzi muka a sedm méstanskych domda.

Méstskd pamatkova zéna byla citelné zasazena povodnémi v roce 2002, avsak diky dotacnim
prileZitostem se historické centrum Berouna podafilo obnovit. Diky zdafilé obnové mésto
obdrzelo v roce 2009 titul Historické mésto roku, ktery udéluje Sdruzeni historickych sidel

Cech, Moravy a Slezska.

Dale se na uzemi Berouna mimo meéstskou pamatkovou zénu nachazi nékolik bodovych
kulturnich pamatek, jmenovat Ize kostel Zvéstovani Panny Marie (Zabransky kostel), kapli

Bolestné Panny Marie a nékolik lokalit s archeologickymi stopami.

Pro svou kulturné-historickou hodnotu jsou pak pamatkové vyznamné (ne vsak chranéné)
fopiky® pfi toku Berounky, které pfipominaji prvorepublikovou mobilizaci, pomniky, kasny,

hibitovy a dalsi budovy, jako je napfiklad Kulturni dim Plzerika, Talichova vila ¢i Méstské kino.

Obrdzek Husovo ndmésti, zdroj: MéU Beroun

5 Objekt lehkého opevnéni, budovany ve 30. letech. Oznadeni fopik odvozeno od zkratky ROP (Reditelstvi
opevriovacich praci).
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Kromé pamdtek je Beroun méstem, které je spjato s plsobenim téchto vyznamnych

osobnosti ¢eskych novovékych déjin:

= Alois Herout (1860-1943), pedagog a tvlirce ¢eského tésnopisu,

= Cenék Sercl (1843-1906), lingvista a polyglot,

= Emanuel Fait (1854—1929), pedagog a cestovatel,

= FrantiSek Branislav (1900-1968), basnik a literarni teoretik,

= FrantiSek Hampl (1901-1977), novinat, prozaik, profesor,

= Heda Prlichova (1904-1997), prozaicka, basnifka a textarka, advokatka,

= Jan Preisler (1872-1918), mali¥, profesor,

= Jan Schneeweis (1904-1995), hudebni skladatel, sbormistr,

= Jaroslav Goldmann (1934-1995), vytvarnik, zpévak, herec, konferenciér, uditel,

= Jaroslav Maria (1870—-1942), advokat, spisovatel,

= Joachim Barrande (1799-1883), paleontolog,

= Josef Jungmann (1773-1847), obrozenec a lingvista,

= Josef Poch (1899-1964), berounsky knihovnik, kronikaf, spisovatel, osvétovy
pracovnik,

= Karel Kazda (1889-1947), profesor, historik, literat a hudebnik,

= Vaclav Talich (1883-1961), dirigent,

= Viktor Palivec (1908-1989), historik, spisovatel.

Berounské vyznamné osobnosti jsou ve mésté nejbéznéji reflektovany mistopisnymi ndzvy,

sochami, pamétnimi deskami, vystavami ¢i kulturné-spolec¢enskymi akcemi.

Obrdzek Vdclav Talich, zdroj: Wikipedia.cz Obrdzek Busta Joachima Barranda, zdroj: MéU Beroun
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Soucadsti kulturné-historickych atraktivit jsou také kulturni instituce ve mésté. V tuto chvili Ize
za primarni atraktivitu, kterd do mésta pfitdhne navitévniky, povazovat Muzeum Ceského
krasu. Poc¢atky tohoto muzea sahaji az do 80. let 19. stoleti, takZe ho Ize povaZzovat za instituci
stradici a jistym renomé. Stdla expozice nemd pouze pfirodovédecky charakter, ale
i historicky, umélecky ¢i etnograficky. Muzeum se mimo jiné zaméfuje na poradani sezénnich
vystav, prednasek, exkurzi a dalSich akci. Muzeum je pfispévkovou organizaci Stfedoceského

kraje a kazdoro¢né ho navstévuji desitky tisic lidi.
3. 1. 3 Atraktivity organizované — kulturni a sportovni akce

Mezi nejvyznamnéjsi akce, které reprezentuji mésto Beroun, presahuji lokalni a regionalni

charakter a které maji potencial pritahnout turisty, patfi:
Narozeniny medvédu Kuby a Matéje (leden)

Kazdy rok 13. ledna se v berounském Medvédariu na Méstské hore za pfitomnosti Siroké
verejnosti slavi narozeniny vecernickovych medvédl. Do mésta pfi této pfrilezitosti vidy zavita
rezisér a scéndrista Vaclav Chaloupek, ktery medvédy provazel v jejich utlém véku. Naptiklad
v roce 2015 byly medvéddm symbolicky pfedany medvédi priikazy, nebot chlupaté celebrity
oslavily 15 let.

TRILOBIT (leden)

Trilobit je symbolem cen, které v 60. letech udéloval Svaz ceskoslovenskych filmovych
a televiznich umélci — FITES nejlepSim uméleckym pocinim ve filmu a v televizi.
Po karlovarském festivalu se jednd o jedno z nejstar$ich ocenéni svého druhu v CR. Cena
TRILOBIT byla poprvé udélena v roce 1966 a dale v letech 1967, 1968 a 1969. V lednu 1970
byla ¢innost FITESu zakdzana, tim se i udélovani cen prerusilo. Cena byla obnovena az v roce
1991, v roce 2019 probéhl jiz 32. rocnik.

Hrncirské trhy (kvéten, zafi)

Berounské hrncitské trhy se konaji
od roku 1997. Na kulturni dédictvi mésta
— hrncifskou tradici — navazal Vladimir
Izbicky, ktery akci dvakrat do roka
(na jare a na podzim) za podpory mésta
pordda. Soucasti dvoudenni prehlidky

hrncitskych a keramickych vyrobk

je také obcerstveni a hudebni

Obrdzek Berounskd keramika, zdroj: MéU Beroun
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vystoupeni. Hrncifské trhy v Berouné jsou znamé po celé republice, mésto Beroun je jimi
proslaveno a kazdorocné je navstivi nékolik desitek tisic zajemcl o keramiku a tradi¢ni

femesla.

Privod vévody Stépana Bavorského (Eerven)

Jednd se o odnoZ Krdlovského privodu, ktery je inspirovan postavou bavorského vévody
Stépana Il. — soudasnika Karla IV. Priivod vévody Stépana se poprvé konal vroce 2016
z iniciativy obce Tetin a spolku Svatd Ludmila 1100 let. Privod se kaZzdoro¢né kona na zacatku
¢ervna, vychazi z krdlovodvorského zamku a jeho druhou zastdvkou je Beroun, kde se kona
dobovy program za Ucasti vedeni mésta. Nasledné pokracuje na Tetin, odkud se uUcastnici

druhy den vydavaiji pres Srbsko na Karlstejn.
Berounské hradby (Cerven)

Berounské hradby jsou méstskou slavnosti, jejiz tradice byla obnovena v roce 2014. Akce
zahrnuje pivni slavnost, jarmark, hudebni vystoupeni a doprovodny program pro déti
v rodinné zéné. Cilem Berounskych hradeb je ozivit centrum mésta a propojit ho v cirkulujici

celek.
GRANDPRIX Beroun (Cerven)

GRANDPRIX Beroun je mezinarodni skateboardovou akci, ktera svym rozsahem a vyznamem
presahuje celorepublikovy charakter. Pro navstévniky skateboardovych zavodl je vidy
pfipravovan doprovodny program vcetné hudebnich vystoupeni. V roce 2019 se konal vyrocni

10. roc€nik.
ZAVODI FEST (srpen)

Multizanrovy hudebni festival na bfehu Berounky se kond kazdy srpen od roku 2013. Na své
si prijdou déti i dospéli, Zadnrové rozpéti kapel je od folku po elektronické blues. V minulosti
na festivalu vystoupily mladé a nadéjné kapely, zahrani¢ni interpreti ¢i zndma uskupeni jako

jsou napt. Plastic People of the Universe, Zrni, Mucha, Iva Pazderkova a dalsi.
Berounsky drak (srpen)

Jednd se o tradi¢ni zavod dracich lodi, ktery porada FITNESS TYRAN ve spolupréci s Ceskou
asociaci dracich lodi za podpory mésta Beroun. Zavody jsou doplnény o bohaty doprovodny
program pro navstévniky a zavodniky. Akce se obvykle kond na konci srpna, v roce 2019

se konal jiz 14. rocnik.
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WGM Beroun Czech Open (srpen, zafi)

WGM Beroun Czech Open je pfednim nékolikadennim golfovym turnajem, ktery se porada na
hfisti Beroun Golf Clubu. Turnaje se ucastni nejlepsi cesti golfisté, ale také néktefi zahranicni
hraci. V roce 2019 se uskutecnil jiz Sesty rocnik.

Dny Evropského dédictvi (zari)

Dny evropského dédictvi (European Heritage Days — EHD) jsou spole¢na aktivita Rady Evropy
a Evropské komise, jejimz cilem je posileni historického povédomi v souvislostech se zvlastnim
dlrazem na vnimdani mezinarodniho kontextu narodniho kulturniho dédictvi. V Berouné se
poprvé oslavy EHD konaly v roce 1997. Kromé zptistupnéni pamatek jsou od pocatku spojeny

s konanim podzimnich Hrncitskych trha.

Bikemarton (z&Fi)®

Bikemaraton je zavod horskych kol pro kazdého bez rozdilu véku, pohlavi nebo fyzické
kondice. Zavod je rozdélen do tfi kategorii, které se liSi obtiZznosti trasy. Jedna se o zavod
obnoveny v roce 2019, ktery mél v Berouné tradici. Prvniho rocniku se zucastnilo vice nez
600 zavodnikd.

Berounské letorosty (zari)

Berounské letorosty jsou jednodenni hudebni festival, ktery se v Berouné s kratkou
prestavkou kond jiz od roku 2005. Festival je multizanrovy a vZdy hosti zndmé ceské kapely,
hudebniky a navstévniky v aredlu kempu Na Hrazi. V soucasné dobé festival stfida své misto

konani mezi méstem Beroun a méstem Kraltv Dvdr.

Mezinarodni hudebni festival TalichGv Beroun (fijen, listopad)

Mezinarodni hudebni festival klasické hudby je pofdadan od roku 1982 k pocté vyznamného
¢eského dirigenta Vaclava Talicha. Probihd kazdoro¢né od fijna do listopadu. Za dobu jeho
trvani se na festivalu predstavilo mnozstvi renomovanych téles a interpretd klasické hudby.
Od doby svého vzniku je prestizni kulturné-spolecenskou akci mésta. Prezidentem festivalu je
od roku 2013 dirigent Jan Talich, prasynovec Vaclava Talicha. V roce 2019 probéhnul jiz

37. rocnik festivalu.

6 Poprvé se zavod konal v zafi, pro dalsi roéniky je véak pravdépodobné, e se termin bude ménit.
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Berounsky advent (prosinec)

Advent je v Berouné oslavovan velkou fadou kulturnich, spolecenskych i sportovnich akci
(Mikulasska show, koncerty, divadla, predstaveni na umélém kluzisti atd.). Oslavy jsou
zahajeny vidy o prvni adventni nedéli velkym podvecernim koncertem spojenym s rozsvicenim
vanocniho stromu na berounském namésti. Tradici je drevény betlém, ktery kromé svaté
rodiny obsahuje mnozZstvi postav v Zivotni velikosti, vdnocni trzisté u kasny. Od roku 2013

je soucasti adventniho programu brusleni na umélém kluzisti.
3. 2 Vybavenost mésta Beroun

3. 2. 1 Suprastruktura

Suprastruktura cestovniho ruchu je v destinaci tvorfena zejména ubytovacimi a stravovacimi
sluzbami. Dale suprastruktura zahrnuje sluzby informacni, kulturné-spole¢enské, sportovné-

rekreaéni,” bankovni, maloobchodni a dalsi.

Podle mnozstvi ubytovanych ucastnikli I1ze ubytovaci zarizeni délit na hromadna ubytovaci
zafizeni (HUZ) a individudlni ubytovaci zafizeni (1UZ). Dle metodiky CSU jsou hromadnd
ubytovaci zafizeni takova, ktera disponuji minimalné péti pokoji a zaroven deseti lGzky a slouzi

pro Ucely cestovniho ruchu, tj. poskytuji pfechodné ubytovani.

V obdobi let 2014-2019 kolisal pocet HUZ ve mésté Beroun mezi 12 az 16 zafizenimi, to se
promitlo do poctu pokoji a lGzek. Maxima ubytovacich kapacit ve sledovaném obdobi bylo

dosaZzeno v roce 2018. V soucasné chvili databaze HUZ CSU eviduje celkem 20.8

Pocet zafizeni HUZ Pocet pokojti Pocet lGzek
12 325 711

13 341 735
14 356 781
13 343 744
16 403 886
14 386 844

Tabulka Vyvoj ubytovacich (HUZ) kapacit a jejich vytiZenosti ve mésté Beroun 2014 a# 2019, zdroj: CSU

7 Kulturné-spole&enské a sportovné-rekreaéni suprastruktufe budou vénovany samostatné podkapitoly.
8 Dostupné zde: https://vdb.czso.cz/huz/obhuz.jsp?k=531057 (udaj k 1. 3. 2021).
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Ubytovaci zafizeni s nizsi kapacitou se radi do kategorie individualni ubytovaci zafizeni (neboli
ubytovani v soukromi). Jsou to takova zafizeni, jez primdrné neslouzi k prechodnému
ubytovani v souvislosti s cestovnim ruchem, ale byla postavena a kolaudovana pro trvalé
bydleni nebo individualni rekreaci. Tyto jednotky jiz nejsou od roku 2002 pfedmétem Setteni
CsU. Dle vlastniho $etfeni a databaze ubytovacich zafizeni od MIC se v Berouné nachdazi zhruba
10 1UZ s vice nez 20 lazky.®

Metodicky postup pro systém sledovani ukazatelll o vyvoji destinace klasifikuje stravovaci

zarizeni nasledovné:

Restaurace, Bary,
= restaurace, = bary,
= jidelny, = nocni kluby,
* rychla obcerstveni. = pivnice,
= vinarny,
= kavarny.

Kazda z vySe uvedenych kategorii ma v Berouné své zastoupeni, coZ lze hodnotit velmi

pozitivné.

Databaze stravovacich zafizeni MIC eviduje zafizeni v celkovém poctu 36, pficemz nejvétsi

koncentrace panuje v centru mésta. Navstévnici maji na vybér z restauraci zamérenych na:

» klasickou ¢eskou kuchyni,

» jtalskou a sttedomorskou kuchyni,
» americkou a mexickou kuchyni,

» indickou a asijskou kuchyni,

» veganskou a vegetarianskou kuchyni.

Pro ndvstévniky mésta Beroun jsou také zfizeny verejné toalety, které se nachazeji pobliz
namésti v ulici Na Prikopé. Toalety jsou bezbariérové dostupné a dale verejnosti poskytuji
sprchy a prebalovaci mistnost. Otevieny jsou od pondéli do patku 6:30 az 17:30 a o soboté
a svatcich 7:00 — 13:00, v nedéli jsou zavfeny. Poplatek za vyuZiti toalet ¢ini 5 K& a za vyuziti

sprchy 55 K¢.

9 Minimalni zjistitelny pocet lGZek v IUZ dle informaci z webovych stranek jednotlivych zafizeni.
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V Berouné jsou pro navstévniky dostupné dale tyto okruhy sluzeb a zafizeni:

= autoservis,

= Cerpaci stanice,

= méstska policie,

= penéinisluzby — sménarny a bankomaty,

= posta,

= pradelna a Cistirna,

» prodej potravin — supermarkety, hypermarkety, diskonty, vecerky,
» specializované prodejny potravin — maso, syry, zdrava vyZiva,
» drogerie,

= prodej médy, obuvi a doplrikd,

» prodej kvétin a domdacich dekoraci,

= papirnictvi,

= |ékarna,

= Medicentrum a ordinace lékar,

= Rehabilitacni nemocnice Beroun a dalsi.
3. 2. 2 Suprastruktura kulturné-spolecenska

Kulturné-spolecenskou suprastrukturou jsou rozumény budovy, instituce a jejich prostory
a dale pak lidé, tj. kulturni aktéri.

Kulturné-spolecensky Zivot ve mésté zastituje prispévkova organizace Méstské kulturni centrum
(MKC), které vzniklo v roce 2013 zménou plvodni méstské prispévkové organizace Méstské kino
Beroun. Hlavnim ucelem MKC je provadéni ¢innosti vedoucich k uspokojovani potfeb obcanu
mésta a navstévnikl mésta v oblasti kultury, osvéty, vzdélavani, propagace a zajisténi

spolecenskych aktivit mésta. MKC provozuje nékolik instituci a prostor(:

= Méstské kino Beroun,

» Meéstska galerie,

» Galerie Holandsky diim,

» Détska galerie V podloubi,

=  Meéstské informacni centrum,
*  Muzeum berounské keramiky,

= Kulturni dim Plzerika.

Druhou vyznamnou organizaci, ktera plsobi ve mésté a je jim také zfizena,
je Méstska knihovna Beroun. Je jednou z nejstarsich kulturnich instituci ve mésté, v nedavné

dobé oslavila 120 let fungovani. Knihovna je centrem knihovnickych, bibliografickych
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a informacnich sluzeb. Mimo to knihovna spolupracuje s mistnimi institucemi i soukromymi
subjekty a provozuje kulturné-vzdélavaci Cinnost pro verejnost, jako jsou besedy, prednasky,

vystavy a podobné akce.

Kulturné-spolecenskou suprastrukturu vsak netvofi pouze verejné instituce, ale i soukromé.
Z hlediska typologie kulturné-spolecenskych prostor(i Ize v tabulce niZe sledovat moznosti

mésta Beroun v této oblasti.

i .. Chybi, hostujici divadelni soubory vyuZivaji
divadlo ¢i o w
} o prostory KD Plzerika ¢i salu Ceské /
divadelni sal o
pojistovny.
Lze vyuzit:
. L = Kulturni dim Plzerika,
spolecensky sal T
) = sal Ceské pojistovny, . B .
pro plesy a velké o moznost pronajmu sald
= haly TJ Lokomotivy ¢i sportcentra
EDEN,

= Sokolovnu.

spolecenské akce

. o ) L celorocné dle oteviraci
) Méstské kino s kapacitou 172 mist véetné o
kino . . doby (letni kino pouze
provozu letniho kina. ) .
v letnich mésicich)

Pro akce mensich rozméru lze vyuzit:
e = Kulturni ddm Plzerika — Klubova . B
klubovy ¢i , moznost prondjmu
o scéna,
komorni sal , L prostor
= kavarnu Jina kdva,
= pivovar Berounsky medvéd.
Pro vystavni Ucely lze vyuZzit:
=  Meéstskou galerii,
= Holandsky diim,
= Galerii V Podloubi,

= Galerii P&si zéna,

celoroc¢né dle oteviraci
doby (mimo Domova
seniort TGM) a dle
poradanych akci

galerie = Domov seniord TGM,
= Vystavni sin Jifiho Jenic¢ka v Prazské
braneg,
= prostory Méstské knihovny, Beroun
Golf Clubu, Muzea Ceského krasu a
Muzea berounské keramiky.

) Méstska knihovna — centralni budova a celorocné dle oteviraci
knihovna . o
pobocka na sidlisti. doby
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Odborna knihovna Muzea Ceského krasu.

Muzeum Ceského krasu a Muzeum celoroc¢né dle oteviraci
muzeum . )

berounské keramiky. doby

o celoroc¢né dle oteviraci

Unikova hra Escape Beroun.

doby

i Metro Club Beroun, TNT Music Club, Rock celorocné dle oteviraci

hudebni kluby

Club Prdel. doby

Tabulka Kulturné-spolecenské prostory a jejich vyuZiti ve meésté Beroun, zdroj: Koncepce podpory kultury mésta Beroun

Dalsi podrobnosti vztahujici se k odvétvi kultury jsou uvedeny ve schvdlené Koncepci podpory
kultury mésta Beroun 2018-2030.

3. 2. 3 Suprastruktura sportovné-rekreacni

Hlavnim sportovné-rekreacnim aredlem, jehoZ zazemi a sluzby vyuZivaji turisté, je kemp
Na Hrazi. Aredl je majetkem mésta, ktery je pronajiman soukromému provozovateli. Kemp
mimo standardniho ubytovani pro stany a karavany nabizi i ubytovani ve své centralni budové.
V areadlu je mnoiZstvi volnocasového vyziti (zejména spojeného s vodnimi sporty) nejen pro

rodiny s détmi. BEhem sezdny se v kempu konaji kulturni a sportovni akce.

Ve mésté Beroun se nachazi nékolik sportovist a sportovnich areal(, ktera jsou Analyzou

a planem rozvoje sportu ve mésté Beroun 2018-2030 ¢lenéna do nasledujicich kategorii:

» sportovisté v majetku mésta provozovana spolecnosti Berounska sportovni, a.s.,
» dalSi sportovisté v majetku mésta Beroun,
= sportoviSté provozovana prispévkovymi organizacemi (Skoly),

» ostatni soukroma sportovisté v Berouné.

Mésto Beroun dlouhodobé na svém Uzemi podporuje rozvoj volno¢asovych aktivit. Smyslem
je vytvoreni kvalitnich a finan¢né dostupnych moznosti sportovniho vyziti a aktivni zabavy pro

vSechny vékové kategorie. Sportovisté a k nim vazané aktivity jsou uvedeny v tabulce nize.
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Sportovisté Specifikace vyuziti Pfistupnost?®

Berounska sportovni, a. s. provozuje:

bazény .

Méstsky plavecky aredl Tipsport Laguna,

venkovni koupalisté.

Berounska sportovni, a. s. provozuje:

zimni stadion,
kluzisté na nameésti béhem adventu.

v, v

Skoly, které provozuji sportovni hfisté:

ZS Beroun Wagnerovo nam.,
Jungmannova ZS,

ZS Beroun — Zavodi,

2. ZS Preislerova.

Berounska sportovni, a. s. provozuje:

ledové

plochy

Skolni .
sportovni .

hristé .
sportovni

hristé .

viceucelova

fotbalova .
hristé
golfové
hristé
Kurty:
tenisové
kurty .

Méstské sportovni hristé Hlinky,
Méstské sportovni hristé Vorel.

7 _ s

Dale se ve mésté nachazi:

viceucelové hristé Zdejcina, v majetku
mésta Beroun,

sportovisté TJ Lokomotiva Beroun, z. s.,
Sportovni centrum EDEN,

sportovisté TJ Sokol Beroun.

Na Ostrové, v majetku mésta, prondjem
Cesky lev — Union Beroun, z. s.,

Na Machovné — Cesky lev — Union
Beroun, z. s.,

Zavodi, v majetku mésta, pronajem

SK Cembrit Beroun — Zavodji, z. s.

Beroun Golf Club, nabizi dalsi vyZziti jako napf.
volejbalové hristé.

Na Ostrové provozované TJ Lokomotiva
Beroun,

tenisovy klub LTC Beroun

hala Na Podole,

nafukovaci hala na Zavodi.

dle oteviraci doby
v letnich mésicich

dle oteviraci doby
V prosinci

vSechna hristé

verejnosti bézné
nepfistupna!?

celoro¢né k prondjmu
celoro¢né pristupno

v

celoro¢né pristupno

dle oteviraci doby
dle oteviraci doby
dle oteviraci doby

moznost prondjmu
vsech hrist

dle oteviraci doby pro
¢leny a jejich hosty!?

moznost prondjmu
vsech kurtd

10 Mésto Beroun ve spolupraci s Ceskou unii sportu p¥ipravilo pasportizaci sportovnich zafizeni ve mésté.
11yybrané prostory je mozné si mimo dobu $kolni vyuky pronajmout.
12 y/ztahuje se pouze na golfové hii$té, ostatni moznosti vyuziti dle domluvy.
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stfelnice Strelnice SBTS Beroun—Zavodi. dle oteviraci doby

Fitness Tyran, B Fitness, Fitness ve Sportovnim

fitness centru Eden, Fitcentrum TJ Lokomotiva Berouna  dle oteviraci doby
dalsi.
vycvik psi  Kynologické centrum Dog Academy Beroun. moznost prondjmu

Ve mésté Ize dale vyuzit:

. * In-line drdhu Beroun—Zavodi, celorocné pfristupna
ostatni R
. ; = skatepark, celorocné pfristupen
volnocasova . o
. = kemp Na Hrazi, dle oteviraci doby
sportovisté . ey Y
= détské dopravni hfisté u Berounky, celorocné pristupno
= devatendct détskych hrist. celorocné pristupna

Tabulka Sportovisté ve mésté Beroun a jejich vyuZiti, zdroj: Analyza a pldn rozvoje sportu ve mésté Beroun

Dalsi podrobnosti vztahujici se ke sportu a volno¢asovému vyuziti jsou uvedeny ve schvdlené

Analyze a planu rozvoje sportu ve mésté Beroun 2018—-2030.
3. 2. 4 Infrastruktura dopravni

Silnicni dopravni dostupnost mésta je dobrd. Méstem prochazi jedna z hlavnich dalni¢nich
tepen Ceské republiky — dalnice D5, Beroun tak leZi na spojnici hlavniho mésta Prahy
a krajského mésta Plzné a zaroven na dopravnim tahu do zapadniho Némecka. Berounem dale

prochazi tfi silnice Il. tfidy (smér Rozvadov, Nizbor, Kladno).

Mésto je dostupné regionalni autobusovou dopravou, autobusy vyjizdéji pravidelné
ze zastavky Praha — Nové Butovice ¢i Praha — Zlic¢in. V ¢asech dopravni Spicky maji autobusové
linky obvykle plilhodinové intervaly. Dale je moZno se pfimym autobusovym spojenim dostat
do mésta Kladno a mésta Pfibram. Méstskou hromadnou dopravu predstavuji Ctyfi
autobusové linky — A, B, C a H. Autobusovou méstskou a regionalni obsluznost zajistuje
zejména spole¢nost ARRIVA STREDNI CECHY, s. r. o. Hlavni autobusové nadraZi se nachazi
u hlavniho vlakového nadrazi, kam bylo presunuto v roce 2015. V souéasné dobé je planovana

rekonstrukce hlavniho vlakového nadrazi.

Setfeni Reditelstvi silnic a dalnic CR vminulych letech ukézalo, Ze intenzita
dopravy je na hlavnich silniénich trasach vedoucich méstem velmi vysoka. Mésto
se dlouhodobé potykd s castymi dopravnimi problémy, jako jsou napfriklad kolony, hluk

¢i automobily pfilis zapInéné ndmésti.
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S intenzitou dopravy souvisi parkovani ve mésté. To je soucasné reSeno modrymi zénami pro

rezidenty a predplatitele a zpoplatnénymi zénami pro ndvstévniky v SirSim okruhu centra.

S ohledem na navyseni parkovacich kapacit vzniklo v roce 2010 parkovisté P+R u hlavniho

nadraZi pod dalniénim mostem a v roce 2015 parkovaci dim U Cerného koné&. V budoucnu

by mélo vzniknout dalsi parkovisté P + R u hlavniho nadrazZi v ulici Na Podole a novy parkovaci

ddm v lokalité Pod Machovnou.

Z pohledu Zelezni¢ni dopravy je mésto opét vyhodné umisténo. Berounem prochazi celkem

Ctyri celostatni drahy:

zelezniéni trat ¢. 170: Beroun — Plzerh — Cheb,
zelezni¢ni trat ¢. 171: Praha — Zadni Tfebarn — Beroun,
Zelezniéni trat ¢. 173: Praha — Rudnd u Prahy — Beroun,

Zelezniéni trat ¢. 174: Beroun — Rakovnik.

Traté ¢. 170 a 171 jsou soucasti tzv. lll. tranzitniho Zelezni¢niho koridoru, ktery ve sméru zdpad

— vychod prochézi pres celé tzemi CR. V souvislosti s Zelezni¢ni dopravou mésto planuje

generdlni modernizaci hlavniho vlakového nadrazi, ktera zohledni i potreby turista.

3. 2. 5 Infrastruktura turisticka

vvs

Vychozim mistem pro pési turistiku je Husovo ndmésti, to protinaji dvé turistické trasy:

Modra — zapadni rameno trasy konéi na vrchu Déd, severovychodnim ramenem
se turisté mlzZou dostat pres Chrustenice a Lodénice aZz do Bubovic a jihovychodni ¢ast
stezky vede pres Tetin, Korno, Liten, Svinare az do okresu Praha—Zéapad.

Cervend — zadpadni rameno je a7 ke&asti obce Hudlice (Liskov) soucasné
Svatojakubskou poutni cestou, severni €asti stezky se lze dostat pres Chynavu
az do Zbecna, vychodni rameno je stezkou Vojty Ndaprstka (tj. jednou z nejstarsich

znacenych tras), kterd vede do Svatého Jana pod Skalou a dale do Karlstejna.

U hlavniho vlakového a autobusového nadrazi zacina znacena trasa:

Zelena —vede do obce Tman (resp. jeji ¢asti Havlickiv Mlyn), kde navazuje na nauénou

stezku Koukolova hora — Kotyz.

Na rozcesti Beroun-Chaty zacina trasa:

Zlutd — vede okolo vrchi Brdatka a Ostry aZ ke kapli P. Marie Bolestné.
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= Zelena — vede okolo vrch(i Brdatka a Ostry, pfes Zdejcinu, rozhlednu Déd, Zahorany

az na zamek v Kralové Dvore.

Dale severem a jihovychodem . ‘ 72 Y|
Uzemi mésta prochdzeji Zluté v ‘
znacené turistické stezky (jedna
spojuje  Lhotku u Berouna

s Hyskovem, druhd propojuje

Krdldv Dvir — Popovice skrze —t ‘ = NZE <
Havlickdv Mlyn, Tobolku, Srbsko, A » S e %

Svaty Jan pod Skalou s Vrazi

a osadou Zahrabska).

SN
X
Na Uuzemi mésta se také nachazeji s ’,:__ A i s
. _y . (i ‘ﬁ B T
dvé naucné stezky (uvedené nize) -, ) ) : -NM“ ;
w X . 405 )N « MAPY.CS
a Cast NS Srdcem Ceského krasu, W = r.ce

, ., v Obrdzek Turisticky znacené trasy ve mésté Beroun, zdroj: Mapy.cz
kterd prochazi pres Beroun- y / Y

Hostim.

= NS Vaclava Talicha v délce zhruba 5,7 kilometrq,

= NS Brdatka — Talichovo udoli v délce zhruba 2,9 kilometra.
V Berouné ddle nalezneme ndésledujici infrastrukturu pro cyklisty:

» Cyklotrasa 0050 — zacina ve Zdejciné a vede smérem na Nizbor,

= Cyklotrasa 0052 — zacind u Wagnerova nameésti, vede pres Zdejcinu smérem
na Hudlice,

= Cyklotrasa 8245 (Stezka sv. Ludmily) — vede od hlavniho vlakového nadrazi pres Tetin
do Srbska,

» Cyklostezka Na Stulovné (podél biehu Berounky).

Projektem, ktery stoji za samostatnou zminku, je cyklostezka Po stopach ceskych kralt, ktera
by méla v budoucnu spojit vSechny hrady a zamky na Berounsku s Berounem a Prahou
(Karlstejn, Zebrak, Kraltiv Dv(r, Nizbor...). Cyklostezka viak v nékterych pldnovanych mistech
neni realizovana vibec, ¢i je znacena jako cyklotrasa (tj. vyznacend v terénu na jiz existujici

dopravni infrastrukture).
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5. Poptavka cestovniho ruchu

Analyza poptdvky cestovniho ruchu mésta Beroun zahrnuje Setfeni navstévnosti vybranych
kulturnich a sportovnich organizaci, pocty hostl a pfenocovani v HUZ a také vysledky
anketniho Setfeni navstévnik( mésta. V zavéru této ¢asti jsou definovany profily cilovych
skupin.

5. 1 Analyza navstévniki mésta Beroun

5. 1. 1 Navstévnost a popularita vybranych turistickych cilt

Turisté a ndvstévnici nejcastéji ve mésté navstévuji organizace uvedené v tabulce nize.
U téchto turistickych cili Ize sledovat navstévnost na zdkladé poctu prodanych vstupenek

a statistik, které jsou v danych organizacich vedeny.

Primérny rocni pocet

Poradi
navstévnika v tis.3
1. Aquapark Beroun (Tipsport Laguna) 174
2. Muzeum Ceského krasu 42
3 Méstské informacni centrum 22
4. Muzeum berounské keramiky 4

Tabulka Ndvstevnost vybranych turistickych cili mésta Beroun, zdroj: vyrocni zpravy sledovanych organizaci

Lze prfedpokladat, Ze by se v této tabulce umistilo i Medvédarium Beroun, pro které viak chybi
validni data vzhledem k bezplatnému pfistupu na Méstskou horu. Zaroven je nutné
u berounského aquaparku brat v potaz, Ze pomér vyuziti cile rezidenty vici ndvstévnikim

bude podstatné vyssi nez u ostatnich mist.

Srovnani vySe zminénych cill z hlediska popularity je mozné sledovat skrze nastroj prohlizece
Google, kde mohou navstévnici zanechavat své recenze. Z tabulky nizZe lze usuzovat, Ze dle
mnozstvi hodnoceni a dle vysledné znamky je nejpopularnéjsim turistickym cilem ve mésté

Medvédarium.

13 Pramérny roéni polet za 2016-2019.
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1. 4,5

Medvédarium Beroun 1840 .
2. Aquapark Beroun (Tipsport Laguna) 1539 4,3
3. Muzeum Ceského krasu 149 4,5
4, Muzeum Berounské keramiky 38 4,6
5. Méstské informacni centrum 13 4,1

Tabulka Hodnoceni a ¢etnost hodnoceni vybranych turistickych cili mésta Beroun, zdroj: Google.cz

5. 1. 2 Pocty hostll a prenocovani

Pocty turist(l, ktefi v misté p¥enocuji, jsou sledovany na zakladé etfeni CSU hromadnych

ubytovacich zafizeni.

Hosté CELKEM Pfenocovani CELKEM Primérny pocet noci
2,3

2014 31127 71237 ,

2015 34 039 79974 2,3
2016 34 967 78 551 2,2
2017 42 294 93 078 2,2
2018 50 226 109 006 2,2

2019 54 647 108 657% 2

Tabulka Pocet hostti, pfenocovdni a primérny pocet strdvenych noci v HUZ ve mésté Beroun, zdroj: CSU

Pocet hostl hromadnych ubytovacich zatizeni s drobnym zakolisanim okolo roku 2015
znatelné roste. PoCet pfenocovani se béhem péti let témér zdvojnasobil. Primérny pocet noci,
které turista ve mésté stravi, se v priméru pohybuje okolo 2,2. To plné odpovida trendu

zkracovani pobyt( a nelze to interpretovat negativné.

14 Google recenze jsou nastrojem, ktery vyuZivaji navitévnici (zakaznici, spotfebitelé) k slovhimu hodnoceni

vy

Udaje v tabulce k datu 1. 4. 2020.
15 Dle vybraného finanéniho objemu za mistni poplatek z pobytu v roce 2019 ¢&inil po&et pfenocovani cca 121 000.

25



Pocet prenocovani je jednim z nejdulezitéjSich ukazatel(, ktery se v oblasti cestovniho ruchu
sleduje. V Berouné vroce 2018 (inil pocet sledovanych prenocovani témeér 110 tisic.
Pfi srovnani s ostatnimi byvalymi okresnimi mésty Stfedoceského kraje lze v grafu nize

pozorovat, Ze tato hodnota je za rok 2018 nejvyssi, stejné jako pocet lGzek.

120 000

109 006
100 000
83269
80 000 77 115
66 942
41108
40 000 36861 34926
20403
- [ I I I
0 I
Beroun Rakovnik Pfibram  Kladno Mélnik ~ Nymburk Kolin Mladd BeneSov  Kutna
Boleslav Hora
Graf Pocet pfenocovdni v roce 2018 v byvalych okresnich méstech Stfedoceského kraje, zdroj: CSU
886
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750
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450
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Beroun  Rakovnik  Pfibram Kladno Mélnik ~ Nymburk Kolin Mlada BeneSov Kutnd Hora

Boleslav

Graf Pocet ltZek v roce 2018 v byvalych okresnich méstech Stfedoceského kraje, zdroj: CSU
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5. 1. 3 Anketni Setfeni navstévnikd

V prabéhu cervence a srpna 2019 probéhlo mezi navstévniky mésta anketni Setfeni
(dotazovani probihalo metodou nahodného vybéru). Bylo vybrano 241 dotaznikd. Setfeni

probihalo na téchto turisticky exponovanych mistech:

= Méstské informacni centrum,
=  Husovo namésti,

= Muzeum berounské keramiky,
= Muzeum Ceského krasu,

= Praiska brana,

= Méstskd hora — Medvédarium.

Nejvice navstévnik(li do mésta dorazilo ze Stfedoceského kraje (39,8 %) a z Prahy (24,5 %),
pri¢em?z vice jak tretina (33,6 %) dorazila ze vzdalenosti vétsi nez 100 km. Nejvice navstévniku
vsak prijelo ze vzdalenosti mezi 21-50 km (41,1 %).

V jakém kraji Zijete?
50% -

24,5 %

- 39,8%

® Praha ® Stiedoceskykraj @ Libereckykraj ® Usteckykraj ® Karlovarsky kraj @ Plzefisky kraj
® jihocesky kraj @ Vysofina @ Kralovéhradecky kraj Pardubicky kraj Jihomoravsky kraj @ Zlinsky kraj
® Olomoucky kraj @ Moravskoslezsky kraj

Graf Geografickd charakteristika navstévniki mésta Beroun, zdroj: Survio

Z pohledu opakované navstévy mésta pouze 27 % navstévnikl uvedlo, Ze je v Berouné poprvé.
Ostatni jej pravidelné navstévuji, napfiklad jednou za rok se do Berouna vypravi vice jak
¢tvrtina (25,7 %) dotazovanych.
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Prvni informaci o mésté Beroun ziskal nejvétsi pocet dotazovanych od pribuznych, znamych i
pratel (40,7 %) a z internetu (17,8 %). Vice jak tfetina (38,2 %) nedokdzala posoudit ziskani
prvni informace, nebot mésto znala ze svych pfedchozich navstév.

Bez noclehu navstivily Beroun vice jak dvé tfetiny dotazovanych (67,1 %), béhem
kratkodobého pobytu (1-3 noci) dorazila do mésta zhruba sedmina (14,3 %). Primérny pocet
noci, které navstévnik béhem své dovolené ¢i vyletu stravil at uz ve mésté, ¢i jinde, se
pohyboval okolo 2.1® Nejéast&ji byli navstévnici ubytovani vkempu & tabofisti (21,4 %)

a v penzionu (20,2 %).

Nejvyuzivanéjsim dopravnim prostiedkem pro cestu do mésta byl osobni automobil (57,7 %).
Vyznamna cast navstévnik( vyuZila vlakovou dopravu (32,8 %) na rozdil od regionalni

autobusové dopravy (7,1 %).Y7

Z hlediska svého doprovodu mésto navstivilo nejvice rodin sdétmi (65,6 %), dale pak

partnerské dvojice (14,5 %).

S kym jste prijel/la?
46% o S Tl%

54 A N L~ 145%

I
5,6% -

® simfsama @ spartnerem/partnerkou @ srodinou (dét) @ spidteli @ s vt skupinou turistl
® skolegy/studenty @ |ind odpovéd:

Graf Charakteristika ndvstévnikd dle doprovodu, zdroj: Survio

16 Respektive 1,96, co? koresponduje se setfenim CSU (pfenocovani: 2,2).
17 Vlakova doprava do mésta je zaélenéna do PraZské integrované dopravy. V budoucnu by mélo dojit i k integraci
autobusové dopravy.
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Hlavni motivaci pro navstévu mésta byla rekreace, volny ¢as, dovolena a poznavani (67,4 %),
dale vyznamnou ¢&ast tvofili ti, ktefi pfijeli kvali aktivni dovolené, jako je turistika ¢i sport

(14, 6 %). Béhem svého pobytu dotazovani provozovali nejcastéji tyto aktivity:

= péSituristika (71,4 %),

= kulturni pamatky — navstéva (54,8 %),

= ptirodni pamatky — navstéva (27 %),

= gastronomie (22,8 %),

= technické pamatky — navstéva (17,4 %),
= koupani a vodni sporty (14,5 %),

= navstéva pribuznych ¢i znamych (12 %).

Hodnoceni spokojenosti

Velmi is i$
Oblast € n-u SpIS? Splse. Nespokojen
spokojen spokojen [ nespokojen

Poskytované sluzby 54,4 % 32,0% 10,7 % 2,9%
Péce o rozvoj cestovniho ruchu 48,4 % 39,6 % 9,3% 2,7%
PFistup personalu 61,4 % 28,2 % 7,4 % 3,0%
Dostupnost informaci o mésté 67,5 % 23,0% 6,2 % 3,3%
Dostupnost mésta hromadnou dopravou 54,7 % 30,2 % 11,6 % 3,5%
Orientacni znaceni 64,4 % 25,1 % 6,9 % 3,9%

Tabulka Hodnoceni spokojenosti, zdroj: vlastni zpracovani dle anketniho setreni

Pokud se néktefi navstévnici setkali s néjakymi problémy ¢&i byli s nékterymi aspekty své
navstévy nejméné spokojeni, jednalo se o dopravu (10 %), stav silnic a infrastruktury (9,5 %)
a stravovaci sluzby (7,1 %). Nicméné vétSina (60,6 %) uvedla, Ze se s zadnymi problémy

nesetkala.

Pokud ndvstévnici postradali nékterou cast infrastruktury, jednalo se zejména o socialni

zafizeni — vefejné toalety (13,7 %)*® a parkovisté (4,5 %).

18 \/e mésté vefejné toalety jsou, ndvitévnici je pravdépodobné nemohli nalézt, & byly zavieny.
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5. 1. 4 Vnimani mésta

Vnimani turistické destinace ovliviiuje rozhodovaci proces navstévnik(i. Predstavy a o¢ekavani
navstévnika jsou duleZitym faktorem pro vybér cilového mista pro jeho pobyt. Vnimani
destinace ovliviiuji marketingové nastroje, at uZ se jedna o placenou reklamu ¢i public

relations.

V ramci anketniho Setfeni byla dotazovanym navstévnikim pokladana otazka: , Co se Vdm

vybavi, kdyZ se rekne Beroun?"“ \V obrazku nize je na zakladé frekvencni analyzy vygenerovan

tzv. word cloud (mrak slov), ktery prezentuje vnimani mésta Beroun jeho navstévniky.

hamend

4

Obrdzek Asociace ndvstévniki dle anketniho Setieni, zdroj: vlastni zpracovdni na https://www.wordclouds.com/

Tézisté image mésta u navstévnik( spociva jednoznacné v medvédech a v jeho geografické
poloze na fece Berounce. Navstévnici také vnimaji mésto jako misto, pro néi je
charakteristické poradani trh. Nicméné tradici hrncitstvi a keramiky reflektuji méné, nez se
dalo ocekavat.?®

1% Vzhledem k popularité Hrn&itskych trha.
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Dale si turisté mésto spojuji s okolnimi kulturnimi a pfirodnimi atraktivitami.

Prekvapivym zjisténim je, Ze navstévnici si s méstem spojuji film, ktery se v Berouné ani

nenatdacel, Vesni¢ko md stfediskovad.?°
5. 2 Profil cilovych skupin
S ohledem na pfedchozi analyzy a anketni Setfeni byly vyprofilovany tyto cilové skupiny:

= Rodiny s détmi
= Aktivni lidé a sportovci
= Ucastnici kulturniho turismu

= Seniofi

Poradatelé konferenci a firemnich akci

A. Rodiny s détmi — Beroun: mésto pro malé i velké

Tato cilova skupina pfizpUsobuje svij pobyt détem a jejich potfebdam. Preferovdna je takova

nabidka, které umozni i vyziti rodi¢u, tak aby rodina mohla travit ¢as spolecné.

Do mista pfijizdéji zejména automobilem na jednodenni vylet. Pokud se béhem dovolené

ubytuji, preferuji spiSe levnéjsi typy ubytovani, jako je napfriklad penzion ¢i kemp.

V pripadég, Ze si néjaké misto oblibi, jsou ochotni jej navstivit znovu — védi, co mohou oéekavat.

Daji také na doporuceni od svého blizkého okoli.

Vhodnd nabidka: Medvédarium Beroun, rozhledna na Méstské hore, nauéné stezky, aquapark,

Muzeum berounské keramiky (vyuZiti dilny), dopravni hristé, détska hristé.

B. Aktivni dovolenkafi a sportovci — Beroun: mésto aktivniho odpocinku

Tato cilova skupina je velice heterogenni z hlediska véku, obvykle se vsak jedna o fyzicky

zdatné pary Ci skupiny, které preferuji aktivni a zdravy Zivotni styl.

Jejich pfijmy jsou stfedni az vyssi, nebot jsou ochotni investovat do sportovniho

a volnocasového vybaveni. V misté oceni zazemi pro regeneraci sil — wellness, bazén atp.

20 vidyt on fekne jedno slovo na 100 kilometr(. Jedeme do Kralovyho Dvora pro cement a on v Berouné fekne:

ru

‘Beroun’.” (Pan Pavek o Otikovi.)
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Vhodnd nabidka: aquapark, Sportovni centrum Eden, naucné a turistické stezky, in-line draha,

cyklistické trasy, méstska a soukromad sportovisteé.

C. Uéastnici kulturniho turismu — Beroun: historické mésto

Pojicim prvkem této cilové skupiny je motivace poznat kulturu, historii, tradice i prozit

kulturné-spolecenskou akci.

Ucastnici kulturniho turismu jsou obvykle lidé s vy$&im vzdélanim a nadprémérnymi pijmy,

navstévuji zejména muzea, galerie, divadla, historicka mista a vySe zminéné akce.
Casto se také jedna o studenty & seniory, ktefi vyuZivaji slev ze vstupného.

Vhodnd nabidka: Méstskd galerie, Muzeum Ceského krasu, Prazska a Plzefiska brana, akce

(napft. divadelni predstaveni v KD Plzerika, TalichGv Beroun).

D. Seniofi — Beroun: mésto pratelské seniorim

Seniofi se postupné stavaji perspektivni cilovou skupinou vzhledem k demografickému trendu
starnuti populace. Jejich ptijmy se zvysuji, zdravotni stav zlepSuje a maji vice volného ¢asu

na cestovani (i mimosezonni).

Na svych cestdch hledaji bezpedi, jistotu a organizovanost. Vzhledem ke svému véku také

vyhledavaji vyssi miru komfortu.
Casto se jednd o zkugené turisty, ktefi védi, co chtéji, a poznaji kvalitu.

Vhodnd nabidka: méstska pamatkova zéna, Méstska hora, Muzeum Ceského krasu, Muzeum

berounské keramiky.

E. Poradatelé konferenci a firemnich akci — Beroun: mésto pro setkavani

Jednd se o subjekty, které poradaji konference ¢i firemni akce (pravidelné i nepravidelné) pro

mensi skupiny (do 100 ucastnik().

Jejich hlavnimi poZadavky jsou ubytovaci kapacity v pfimérené kvalité, cateringové zajisténi

a vhodna audiovizudlni technika. Cena pro né neni tolik rozhoduijici.

V misté (a jeho okoli), kde konferenci ¢i akci poradaji, vyzaduji dostate¢nou nabidku

volnocasového (turistického) vyziti.

Vhodnd nabidka: Kulturni ddm Plzerika, Beroun Golf Club, Hotel Grand Litava a dalsi.
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6. Rizeni a organizace cestovniho ruchu

Cestovni ruch v Berouné je fizen Méstskym Uradem Beroun, v gesci jej ma odbor Skolstvi

a volnoé&asovych aktivit (OSVA). Personalné tuto oblast zajistuje referent cestovniho ruchu.

Kompetencemi do fizeni cestovniho ruchu také zasahuje oddéleni komunikace a vnéjsich
vztah( Kancelare tajemnika, které se zabyvd marketingem sméfovanym na rezidenty mésta,
avdak produkuje marketingové materialy i pro turistické Géely. Casteéné se problematiky
cestovniho ruchu dotyka ¢innost odboru uzemniho planovani a regionalniho rozvoje, do jehoz

gesce spadd oblast verejné infrastruktury cestovniho ruchu.

Mésto ddle realizuje Fizeni cestovniho ruchu skrze svou pfispévkovou organizaci Méstské

kulturni centrum, které provozuje Méstské informacni centrum (MIC).

Do fizeni cestovniho ruchu v budoucnu vstoupi koncept Smart Cities, kterym se vedeni mésta

intenzivné zabyva. Tento koncept dle Ministerstva pro mistni rozvoj znamena:

» cestu k udrzitelnému rozvoji mést (tedy i oblasti cestovniho ruchu),
= zavadéni modernich technologii do fizeni mésta s cilem zlepsit kvalitu Zivota

a zefektivnit spravu véci verejnych.

Koncept naléza nejvétsi uplatnéni v oblasti dopravy, energetiky a v zavddéni modernich
informacnich a komunikaénich technologii. Koncept Smart Cities neni stav mésta, ale postupny

proces.
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6. 1 Rozvojové dokumenty

Beroun disponuje nékolika rozvojovymi dokumenty souvisejicimi s cestovnim ruchem. Tyto
materialy obsahuji konkrétni ndvrhy opatfeni a aktivit pro rozvoj cestovniho ruchu ve mésté,

nékteré z nich vsak v sou¢asné dobé neodpovidaji soucasnym podminkam a zdmérim mésta.
Program rozvoje mésta Beroun na obdobi 2018-2030

Zpracovanim Programu rozvoje mésta Beroun vznikl novy strategicky dokument navazujici
na Strategicky plan rozvoje mésta Beroun z roku 2005. Pro tvorbu dokumentu byla vytvorena
pracovni skupina, sloZzend ze zastupcld vedeni mésta, predsedl komisi a vyborl mésta,

zastupcu podnikatell a neziskovych organizaci, CHKO a dalSich.

3.2 Rozvoj cestovniho ruchu

3.2.1 Rozvoj lokalniho destina¢niho managementu ,Berounsko”

3.2.2 Vytvoreni platformy spoluprace subjektii ptis. v oblasti cest. Ruchu
3.2.3 Zpracovani marketingové strategie cestovniho ruchu

3.2.4 Spoluprace na vytvareni produkti cestovniho ruchu

3.2.5 Spoluprace s dal$imi neméstskymi kulturnimi zafizenimi

3.2.6 Monitoring navStévnosti mésta

3.2.7 Vytvoreni a nasl. izka spoluprace s ODM v TO Stt. Cechy - zapad
3.2.8 Oprava rozhledna Déd

3.2.9 Podpora vzniku novych atrakci pro déti

3.2.10 ZlepSeni podminek pro vodni turistiku

Tabulka Opatreni 3. 2 Rozvoj cestovniho ruchu z Programu rozvoje mésta Beroun na obdobi 2018-2030

Destinacni agentura Berounsko byla diky finanénim a materialnim zdrojiim mésta zaloZena

v ¢ervenci 2019, smérfovani této organizace se nové zamérilo na oblastni Uroven.

Na zacatku roku 2019 byla zfizena Komise pro cestovni ruch Rady mésta Beroun (ddle jen
ykomise”), jejimiz ¢leny jsou zastupci verejného i soukromého sektoru. Hlavnim ukolem
komise pro rok 2019 byla tvorba Koncepce rozvoje cestovniho ruchu mésta Beroun, ktera by

méla zahrnovat mj. i oblasti marketingu a monitoringu.
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Koncepce podpory kultury mésta Beroun 2018-2030

Koncepce podpory kultury mésta Beroun vznikala v pradbéhu let 2017-2018. Na jeji tvorbé
se podilela Komise pro kulturu a kulturni dotace Rady mésta Beroun, odbor Skolstvi
a volnocasovych aktivit Méstského Gradu Beroun, vyznamni kulturni méststi aktéfi a Sirokd
verejnost. Vzhledem k blizké propojenosti odvétvi kultury s cestovnim ruchem byl v rdmci

koncepce stanoven cil Podpora cestovniho ruchu a propagace mésta.

V ¢ervnu 2019 rozhodlo zastupitelstvo mésta o ukonceni ¢lenstvi v Bohemia Centralis (BC).
Uzemi, které organizace spravuje (esky stfedozdpad), se ukazuje jako nehomogenni a pfilis
rozsahlé. BC se za své mnohaleté plisobeni nepodafilo vybudovat silnou znacku (brand). BC se
nestalo certifikovanou organizaci destinaéniho managementu. Vedeni mésta se proto

rozhodlo namisto BC podpofit projekt destina¢niho managementu Berounsko.

V roce 2018 splnilo MIC podminky certifikace Asociace turistickych informaénich center CR,
a obdrzelo tak certifikat kategorie B. Prostor ¢itarny byl v roce 2019 noveé vyuzit jako zazemi

a kanceldr pro noveé vzniklou destina¢ni agenturu.

7.1.1 Podpora spolupréace s Bohemia Centralis

7.1.2 Podpora spolupréce se Sdruzenim
historickych sidel Cech, Moravy a Slezska

7.1.3 Podpora spoluprace s planovanou mistni
destinaéni jednotkou Berounsko

7.1 Podpora cestovniho

ruchu 7.1.4 Rozéifeni nauénych stezek v okoli Berouna

7.1.5 Zvéiit vstup do Asociace keramickych mést
7.1.6 Rozvoj potencidlu Méstské hory pro kulturni
akce

7.1.7 Rozvoj potencidlu okoli feky pro kulturni
akce

7.2.1 Nalezeni novych zplsob efektivni
propagace
7.2.2 Investice do efektivnich nastroji propagace

7 Podpora cestovniho
ruchu a propagace
mésta

7.2.3 Podpora propagace mésta na mistni, lokalni
a statni drovni

7.2.4 Zajisténi pravidelného vydavéni kulturniho

7.2 Podpora propagace R A .
kalendafe viech poskytovatell kultury v Berouné

kulturnich aktivit mésta

7.2.5 Zpfistupnéni videoarchivu kulturnich akci na
webovych strankach mésta/MKC

7.2.5 Zpiehlednéni vylepovych ploch

7.2.6 Bezplatné vyuZiti vylepové plochy pro mistni
poskytovatele kultury

7.3.1 Rozéifeni provozni doby dle potieb
navitévnik( mésta

7.3.2 Rozéifeni nabidky atraktivniho sortimentu

7.3 Rozvoj MIC
7.3.3 Rozvoj jazykové vybavenosti personalu

7.3.4 Revitalizace a rozsifeni prostoru citdrny

Tabulka Cil 7 Podpora CR a propagace mésta z Koncepce podpory kultury mésta Beroun
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Analyza a plan rozvoje sportu mésta Beroun 2018-2030

Dokument Analyza a plan rozvoje sportu vznikal od poloviny roku 2017 do poc¢atku roku 2018.

Na tvorbé se podilela Komise pro sport a sportovni dotace Rady mésta Beroun, odbor Skolstvi

a volnocasovych aktivit Méstského aradu Beroun, klicovi poskytovatelé sportovnich

a volnocasovych sluzeb a Siroka vefejnost. Vyuzitelnost sportovni a volnocasové infrastruktury

navstévniky a turisty je dUleZitym faktorem rozvoje cestovniho ruchu ve mésté.

Opatfeni €. 2 Zkvalitnéni a rozsifeni sportovni infrastruktury ve mésté

21

2.2

23

2.4

25

2.6

2.7

2.8

29

Rozvoj Berounské sportovni, a.s. — véetné rozsifeni aktivit, napf. o brusleni pro
skoly atd.

Optimalizace a rozvoj zimniho stadionu

Optimalizace a rozvoj plaveckého bazénu na sidlisti
Vystavba noveé sportovni haly

Vybudovéni nového multifunkéniho travnatého hfisté
Rozvoj 3kolnich zafizeni - télocvigen a venkovnich sportovist
Rozvoj stdvajicich a novych sportovnich odvétvi

Rozvoj skateparku a jeho okoli

Spoluprace samospravy, statni spravy a soukromého sektoru v ramci pfiprav nové
sportovni infrastruktury

Opatieni €. 3 Podpora volnocasovych aktivit, zkvalitnéni sluZeb pro sportovce, spolu-
prace se sportovni verejnosti

31

3.2

33

3.4

35

36

Rozsifeni sité cyklostezek

Vytipovani a otevieni novych sportovnich ,plackd”

Podpora ploch pro cvigeni senior(i

Roz8ifeni sportovnich volnogasovych aktivit v navaznosti na cestovni ruch
Roz3ifeni novych détskych hfist do oblasti s novou vystavbou

Tvorba aplikace Smart city - Beroun sportovni

Tabulka Opatreni ¢. 2 a 3 Analyzy a pldnu rozvoje sportu ve mésté Beroun

Zimni stadion je jednak jednou z nejvyznamnéjSich soucasti volnocasové

infrastruktury

a zaroven také ztélesfiuje hokejovou tradici mésta. Opravy zimniho stadionu probihaji

kontinualné, tykaji se napt. technologickych oprav a inovaci ¢i zkvalitnéni zazemi.

Ve spolupraci s Nadaci Tipsport mésto realizuje dva spolecné projekty. V roce 2020 bude

spusténa sit sdilenych elektrokol od spole¢nosti nextBike Czech Republic. Dale se jedna

o projekt Smart City, ktery je ve svych pocatcich.

Vroce 2019 byla po sezéné zahdjena oprava plaveckého bazénu na sidlisti. Pozornosti

se dostalo i skateparku, kde jsou feseny pozemkové-majetkové vztahy a pripadné moznosti

rozsifeni jeho arealu.
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6. 2 Socioekonomické efekty

6. 2. 1 Obyvatelstvo a ekonomicka aktivita

V roce 2019 Zilo ve mésté Beroun 19 641 obyvatel. Jejich pocet v poslednich letech stabilné
roste, co? ovliviiuje pfirozeny pohyb a migrace obyvatel. Na zdkladé statistik od CSU lIze
konstatovat, Ze cestovni ruch ve mésté neovliviiuje negativné migracni saldo. Dle posledniho
S¢itani lidu, domd a bytd Zilo v roce 2011 v méstské ¢asti Beroun—Centrum 470 obyvatel.?!
Na rozdil od exponovanych turistickych mést se historické centrum Berouna tési cilé

maloobchodni ¢innosti zamérené primarné na obyvatele.

Nejnovéjsi udaje vztahujici se k ekonomické aktivité obyvatel pochdazeji taktéz ze Scitani lidu
zroku 2011. Z tabulky nize lze vycist, Ze vice nez polovina obyvatel mésta je ekonomicky

aktivni. Mezi ekonomicky neaktivnimi obyvateli prevazuji zejména dlchodci, Zaci a studenti.

Obyvatelstvo celkem 18 819 100 %

Ekonomicky aktivni 9752 51,8 %

8 958 47,6 %
v tom
Nezaméstnani 794 4,2 %
Ekonomicky neaktivni 8 100 43 %
Nezjisténa ekonomicka aktivita 967 5,1%

Tabulka Ekonomickad aktivita obyvatel mésta k 26. 3. 2011, zdroj: Program rozvoje mésta Beroun na obdobi 2018—-2030

Oproti roku 2011 Ize v soucasnosti usuzovat, Ze pocet nezaméstnanych bude podstatné nizsi.
Mira nezaméstnanosti na zakladé dat z tabulky Cini 8,1 %, coz priblizné koresponduje s udaji
z Integrovaného portalu Ministerstva prace a socidlnich véci.?? V ¢ervnu 2019 ¢inila mira

nezameéstnanosti 2,9 %.

Ve strukture méstské ekonomiky z roku 2011 prevazuje sektor sluzeb, ktery je Uzce provazan
s cestovnim ruchem a jeho pfimymi i neprimymi efekty. V sektoru sluzeb pracuje vice nez 60 %
zaméstnaného obyvatelstva a plsobi vice jak tfi ¢tvrtiny ekonomickych subjektl (zejm.

Zivnostnici).

21V roce 2001 Zilo v méstské &asti Beroun—Centrum 251 obyvatel.
22 Mira nezaméstnanosti na Integrovaném portalu MPSV v bfeznu 2011 &inila 9 %.
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Ekonomicky aktivni — zaméstnani obyvatelé 8 958 5 608 63 %

Podnikatelské subjekty 5245 3963 76 %

Tabulka Sektor sluZeb méstské ekonomiky 2011, zdroj: Program rozvoje mésta Beroun na obdobi 2018—-2030

6. 2. 2 Anketni Setreni obyvatel

Béhem cervence a srpna 2019 probéhlo anketni Setfeni, jehoZ ukolem bylo zjistit postoje
rezidentl mésta Beroun v(ci cestovnimu ruchu. Anketni listek bylo mozno zdjemci vyplnit
na internetu (portal Survio) nebo v tiSténé podobé. Informace o anketé a o mistech, kde bylo
mozno vyplnit a odevzdat anketni listek, byla zvefejnéna v srpnovém cCisle Radnicniho listu,

na webovych strankdach mésta a na oficialnim méstském profilu na socialni siti Facebook.
Tistény anketni listek bylo mozno vyplnit a odevzdat do uréené krabice v téchto mistech:

=  Méstské informacni centrum,
» Meéstska knihovna Beroun,
= Aquapark Beroun (Tipsport Laguna).

Odevzdano bylo celkem 171 anketnich dotaznik(, vétSina z nich v elektronické podobé.

Vzhledem k ¢etnému poctu otevienych otazek obsahuje zavérecna zprava z anketniho Setfeni
velké mnoizstvi pisemnych podnétd k cestovnimu ruchu ve mésté. Souhrnné se nejcastéji

jedna o tyto okruhy, k nimzZ se respondenti vyjadrovali:

» celkova dopravni situace ve mésté — turisté predstavuji dodate¢nou zatéz, na druhou
stranu mUZou byt impulsem pro zménu (napf. v ohledech parkovani),

» nocni Zivot a zabava — mésto vecer nezije, podniky zaviraji pfilis brzy, nocni Zivot se
poté vymistuje na ulice (hluk a neporadek),

»  kulturni Zivot — zpestteni je Zadouci,

= détska hristé — zkvalitnéni a realizace novych hfist,

» zeleny verejny prostor pro obyvatele a turisty — zmifovano zejména s ohledem
na brehy Berounky (ale i na dalsi lokality) a samotné vyuziti reky.
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Dle hodnoceni obyvatel mésta neni cestovni ruch v Berouné pfili§ intenzivni, jejich pohyb
zaznamena vice neZ polovina dotazovanych pouze obcas (50,9 %), méné jak tfetina vidy nebo
témér vidy (27,2 %). Vétsinu vsak turisté neobtézuji (94,6 %). Pfitomnost turistl ve mésté
obyvatelé hodnoti pozitivné (velmi 21,9 %, spiSe 47,9 %), pfipadné na ni nemaji nazor.

Jaky je Vas subjektivni vztah k pfitomnosti turistll ve mésté Beroun?

0,6 %

[
Lo47,9%

® Velmi pozitivni @ Spise pozitivni @ Neutralni, jemito jedno @ Spie negativnl @ Velmi negativni

Graf Subjektivni vztah obyvatel k pfitomnosti turistd, zdroj: Survio

Vétsina dotdzanych (43,8 %) si preje, aby pocet turistl ve mésté zlstal stejny, nicméné

vyznamna Cast (39,1 %) by si prala naopak vétsi pocet navstévnika.
Dotazovani obyvatelé vnimaji ptinosy cestovniho ruchu pro mésto v téchto oblastech:

» lepSi péce o verejny prostor (40,9 %),

= oziveni kultury a spolecenského Zivota (33,3 %),
= pracovni mista a ekonomicky rozvoj (27,5 %),

» lepsSi péce o kulturni pamatky (26,9 %),

Vv

= vySSi Uroven sluzeb (25,1 %).
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6. 2. 3 Pfimé pfijmy a investice mésta

Jednoznacné zméfit prinosy cestovniho ruchu pro méstkou ekonomiku neni jednoduché,
nebot neexistuje standardni metodika.?? Vzhledem k tomu, Ze cestovni ruch prostupuje skrze

témér veskera odvétvi ekonomiky, je to ukol velmi obtizny.

Pro posouzeni soucasnych pfinosli cestovniho ruchu pro Beroun lze vyuzit pfimé pfijmy

do méstského rozpoctu a investice mésta do oblasti cestovniho ruchu.
PFimé pfijmy mésta plynouci z cestovniho ruch Ize rozdélit na:
Vycislitelné pfimé pfijmy souvisejici pouze s cestovnim ruchem

Jednd se o poplatek z ubytovaci kapacity. Poplatek stanovovala obecné zdvaznd vyhlaska
¢. 2/2019 o mistnich poplatcich, ¢inil 4 K¢ za kazdé vyuZité lGzko a den, zdkonné bylo vsak
umoznéno vybirat aZz 6 K&.2* V obdobi let 2014 aZ 2019 p¥ijmy z tohoto poplatku rostly.

Ve sledovaném obdobi ¢ini soucet prijmu z poplatku z ubytovaci kapacity 2,4 milionu K¢.

Pfijem z poplatku 2014 2015 2016 2017 2018 2019
z ubytovaci kapacity
319 372 353 423 440 484

v tis. K¢

Tabulka Prijmy z poplatku z ubytovaci kapacity 2014-2019

Na konci roku 2019 vstoupila v platnost novela zdkona o mistnich poplatcich, ktera sloucila
poplatek z ubytovaci kapacity a poplatek za lazerisky a rekreaéni pobyt v poplatek z pobytu,
jeho vy$e mize byt a7 21 K¢ za kazdé vyuZité lGzko a den.?> Zastupitelstvo mésta Beroun tak
vydalo obecné zavaznou vyhlasku ¢. 5/2019 o mistnim poplatku z pobytu, v niZ stanovilo sazbu

10 K¢ za kazdé vyuzité lGzko a den.

V roce 2020 cinil pfijem z nové stanoveného poplatku z pobytu 404 tis. K¢, na jeho vysi se
projevila pandemie COVID-19. Za pfedchozich podminek, tj. do roku 2019, by celkovy pFijem

mohl ¢init vice nez 1 mil. K¢.

23 Pro vydisleni pFinosu cestovniho ruchu pro ekonomiku na celorepublikové Urovni existuje tzv. Satelitni ucet
cestovniho ruchu, ktery je zaloZen na mezindrodni metodice a cestovni ruch sleduje z pohledu nabidky i poptavky.
Satelitni G¢et zpracovava CSU.

24 Dale mohla obec vybirat poplatek za lazefisky nebo rekrea&ni pobyt, ktery mohl &init aZ 15 K& za vyuZité 1Gzko
aden.

25 0d roku 2021 je maximalni mozna sazba 50 K¢ za kazdé vyuZité Izko a den.
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https://www.mesto-beroun.cz/mesto-a-urad/vyhlasky-a-narizeni/obecne-zavazna-vyhlaska-c-2-2019-o-mistnich-poplatcich-16212.html
https://www.mesto-beroun.cz/mesto-a-urad/vyhlasky-a-narizeni/obecne-zavazna-vyhlaska-c-2-2019-o-mistnich-poplatcich-16212.html

Pfimé prijmy souvisejici s cestovnim ruchem

U této kategorie pfijmua je obtizné rozklicovat, v jakém objemu souviseji pouze s cestovnim

ruchem, nebot se na jejich tvorbé podileji i rezidenti mésta.

Jednd se o poplatek z uzivani verejného prostranstvi, ten je stanoven obecné zdvaznou
vyhlaskou €. 6/2019 o mistnim poplatku za uZivani vefejného prostranstvi a nafizenim mésta
Beroun ¢. 1/2019, kterym se vydava trini rad. V praxi se jednd o zabor vefejného prostoru pro

zahrdadky restauraci, pro stankovy prodej ¢i pro poradani rliznych akci.

Soucdst této kategorie tvofi také prijmy z parkovného, ve mésté Beroun jsou sloZeny

z parkovného jak rezident(, tak nerezident(.

Mésto dale v souvislosti s cestovnim ruchem realizuje napf. pfijmy za snatky, ze vstupného,

z prondjmu majetku a dalsi.

Existence cestovniho ruchu ve mésté vyvolavd poptavku po specifickych produktech
a sluzbach ze strany navstévnik(. Budovani méstské infrastruktury pro turisty ma tu vyhodu,
ze vysledek mohou vyuzivat také obyvatelé. A stejné tak infrastrukturu pro obyvatele

vyuzivaji i turisté.
V poslednich letech byly realizovany napftiklad tyto investice souvisejici s cestovnim ruchem:

= Cyklostezka Po stopach ceskych kralG — budovani cyklostezky (smér Kral(v Dvar, smér
NizZbor a smér Srbsko), znaceni cyklistickych tras, realizace lavek pro cyklisty a nau¢nych
paneld.

* In-line Prazské pfedmeésti — dva ovaly v celkové délce cca 600 m.

» Cykloboxy — Sest samoobsluznych uloZznych boxd na kola, které umoznuji predchazet
kradezim. Cykloboxy se daji vyuZzit také jako uschovna zavazadel.

» Rekonstrukce MIC — probéhla vroce 2015, MIC bylo vybaveno novym ndbytkem
na miru, interaktivnimi prvky pro turisty a promitacimi obrazovkami.

» Muzeum berounské keramiky — vybudovani muzea v centru Berouna, revitalizace
prilehlé zahrady.

» Parkovisté P + R u nadrazi — témér 200 parkovacich mist, v projektu zahrnut i méstsky
mobiliar a zelen.

» Rekonstrukce kulturni a sportovni infrastruktury — napf. KD Plzerika, méstské kino,

méstska sportovisté, détska hristé.
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6. 3 Marketing a monitoring

6. 3. 1 Marketingova komunikace, propagacni materidly a predméty

V roce 2006 byl za podpory strukturalnich fondl Evropské unie a Stredoceského kraje
realizovan projekt Beroun — Mésto cestovnich ruchu, jehoz cilem byla tvorba souboru
propagacnich materidla véetné jejich distribuce do stfedoceského krajského informacniho
centra a regiondlnich informacnich center. Soucasti projektu bylo také turistické logo mésta

s grafickym manudlem. Zaroven byl v roce 2006 vytvoren jednotny vizudlni styl mésta.

BEROUN 3R
%2

Ak BE ) 5+ I

historie= priroda=sport BBI’UUII

Obradzek Turistické logo mésta a logo mésta, autor: Grafické studio Machart

V soucasnosti jsou turistické logo a snim souvisejici grafické prvky vyuZivdny na tyto

propagacni tiskoviny:

= meésto Beroun — skladany DL letdk o 9 stranach, barevny oboustranny, v oranZzovém
provedeni, jazykové mutace: CJ, AJ,

= Beroun a okoli — skladdany DL letak o 9 strandch, barevny oboustranny, v modrém
provedeni, jazykové mutace: CJ, AJ,

= Lesopark s medvédy — skladany DL letdk o 3 stranach, barevny oboustranny, v zeleném
provedeni, jazykové mutace: CJ, AJ,

= pro rodiny s détmi — skladany DL letdk o 6 stranach, barevny oboustranny, v riZzovém

provedeni, jazykové mutace: CJ, Al.

VITEJTE V BERDUNE ZA PRIRDDOU A ZVIRATKY AKTIVNI DOVADENI

itani v Méstském kiné

Goopark Barrandien Aquapark Tipsport Laguna

Pohadkové ctvrtky BeKule

- . ; ! Berounske hradby

Rozhledny Déd a Méstsks hora

Crazy golf

Obrdze klddany DL letdak pr rodiny s détmi
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Dale jsou vydany tyto mapy, které obsahuji popisky v CJ, AJ, NJ:

= Trhaci mapa A3 — pfedni ¢ast mésto, zadni ¢ast okoli,2®
= Trhaci mapa A4 — predni ¢ast mésto, zadni ¢ast atraktivity mésta.

Pro tvorbu propagacnich predmét( je vyuzivano turistické logo a jednotny vizualni styl mésta.
Predmeéty jsou zdstupci mésta obvykle vénovany jako reprezentativni darky, nicméné jejich
Cast je kdostani v MIC za standardni ceny. Dale si MIC nechava vyrdbét vlastni drobné

upominkové predméty k prodeji, jako jsou napf. turistické vizitky ¢i pamétni mince.

Databazi propagacnich tiskovin a predmétu v rezii mésta vede oddéleni komunikace a vnéjsich

vztahl Kancelare tajemnika.
6. 3. 2 On-line marketing

Hlavnim online marketingovym nastrojem jsou webové stranky mésta, kde je zfizena sekce

pro turisty. V ni ndvstévnik nalezne tyto kategorie:

» cyklostezky,

= informacni centra,
= ke stazeni,

* najdete na mapé,
* naucné stezky,

» pamatky,

= stravovani,

» tipy na volny cas,
» ubytovani,

» vylety do okoli.

V budoucnu je planovano propojeni této kategorie s webem MIC a webem destinacni
agentury. Webové stranky je mozno diky prekladadi od spole¢nosti Google zobrazit v deseti

jazycich.

Dale je mésto prezentovano na socidlnich sitich — na facebookovém profilu mésta a MIC,

kde jsou sdileny aktudlni akce a fotografie z nich.

26 Trhaci mapa ve formatu A3 je z hlediska mapovych podkladd zastarala.
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Z hlediska mobilnich aplikaci mésto vyuziva:

= aplikaci DARUMAgo!,?” co? je audio pravodce, kde Ize nalézt profil Berouna,
» aplikaci Turista v mobilu, kterd poskytuje komplexni turistické informace,
= aplikaci SmartGuide, coz je audio privodce,

= aplikaci V OBRAZE, kde je pro turisty pfinosny zejména kalendar akci.

Mésto z hlediska online marketingu spolupracuje s marketingovou agenturou Paseo, ktera
na svych webech (napf. kdykde.cz, tipynavylet.cz, nakole.cz a jiné) inzeruje vyznamné

berounské akce s lokalnim presahem.
6. 3. 3 Monitoring

Sledovani ukazatell o vyvoji cestovniho ruchu je cennym pfistupem, ktery blize pomaha
porozumét problematice a nastavit odpovidaji opatreni a aktivity. Sledovani ukazatel( je také

predpokladem pro Uspésné tizeni cestovniho ruchu jakozto ¢asoprostorového jevu.

Mésto nemad zavedeny systém sledovani ukazatel(.
6. 4 Organizace cestovniho ruchu

Méstské kulturni centrum Beroun, jak bylo vySe popsano, vzniklo v roce 2013. K naplnéni

ucelu vykonavad MKC ve vztahu k cestovnimu ruchu tyto ¢innosti:

= porada kulturni akce,

» zajistuje provoz kulturnich instituci a Méstského informacniho centra vietné
administrace informacniho a rezerva¢niho systému,

» podporuje rozvoj cestovniho ruchu a turistiky ve mésté a regionu, véetné pripravy
a zajisténi ucasti a prezentace mésta na akcich v regionu i mimo néj,

= podle rozhodnuti zfizovatele jej zastupuje v organizacich ¢i sdruZzenich cestovniho

ruchu.

Méstské informacni centrum provozuje MKC, sidli na Husové namésti (€. p. 69) vedle budovy
radnice. MIC poskytuje ovéfené informace o turistickych atraktivitach, sluzbach a produktech
cestovniho ruchu a dalsi nabidce vztahujici se k turismu. MIC si vede pro tyto potreby
pravidelné aktualizovanou databazi. Dale Ize v MIC bezplatné obdrzet tisténé propagacni

materialy, zakoupit upominkové a darkové predmeéty a vstupenky na kulturni akce.

27 \/e spolupraci se spole&nosti DARUMA byl na Husové ndmésti realizovan projekt ,mluvici“ mapy.
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Komise pro cestovni ruch Rady mésta Beroun byla zfizena dne 23. 1. 2019 usnesenim Rady
mésta Beroun ¢. 54/2/RM/2019. Komise je iniciativnim a poradnim organem rady mésta, které
se také zodpovida. Komise ma lichy pocet ¢lend a v jejim Cele stoji pfedseda, kterého
v nepfitomnosti zastupuje mistopredseda. Prace komise probiha na zadkladé planu prace, ktery

je schvalovan pro kalendarni rok.

Mésto Beroun je ¢lenem nékolika organizaci, jejichZz pisobeni se pfimo ¢i nepfimo zaméruje

na cestovni ruch. Jedna se o tyto subjekty:

Svaz mést a obci CR
= Haji spolecné zajmy a prava mést a obci, ¢imz vytvari pfiznivé podminky pro
jejich rozvoj. Cinnost svazu zalozena na aktivité starostd.
STREDNI CECHY, z. s.
» Organizace destina¢niho managementu Stfedoceského kraje, kterd sdruzuje
byvald okresni mésta a podnikatelsky sektor.
Berounsko, z. s.
» Oblastni destinacni organizace, kterd vznikla v roce 2019 diky iniciativé mésta
Beroun a okolnich obci.
Bohemia Centralis, s. p. o.
*» Obdoba destinaéni organizace, kterd obsluhovala pfiliS rozsahlé a nesourodé
tzemi. Cinnost této organizace nenapliiovala oéekdvani mésta Beroun, ¢lenstvi
bylo ukonéeno k 31. 12. 2019.
Sdruzeni historickych sidel Cech, Moravy a Slezska
= SdruZuje historicka mésta a obce, na jejichZ uzemi jsou zachovany vyznamné
kulturni hodnoty, zejména nemovité pamatky.
Svata Ludmila 1100 let
» Spolek zaloZzeny za ucelem ucténi 1100 let zavrazdéni knézny Ludmily na Tetiné.
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6. 5 Partnerska mésta

Partnerska spoluprdce mést neboli town twinning je forma dlouhodobé mezindrodni
spoluprace mezi Uzemnimi samosprdvami. Evropska tradice navazovani partnerskych vztah(
mést sahd az k pocatku 50. let a v soucasné dobé existuje v Evropé vice jak 17 tisic vazeb

partnerské spoluprace mést.
Mésto Beroun ma momentalné uzaviena dveé oficidlni partnerstvi s témito mésty:

1. Goslar, Némecko (smlouva byla uzaviena 12. 9. 1991),

2. Brzeg, Polsko (smlouva byla uzaviena 21. 5. 2002).

Historické mésto Goslar se nachazi ve spolkové zemi Dolni Sasko, od mésta Beroun je vzdaleno
zhruba 450 kilometrd. Ve mésté, které bylo diky svému kulturnimu dédictvi zapsano v roce
1992 na seznam UNESCO, Zije vice jak 50 tisic obyvatel. Spoluprace mésta Beroun s Goslarem

zapocala jiz v 60. letech minulého stoleti, oficidlni smlouva byla uzaviena v roce 1991.

Slezské mésto Brzeg je od Berouna vzdaleno zhruba 310 km a Zije zde témér 37 tisic obyvatel.
Partnerstvi s Brzegem bylo oficidlné uzavieno v roce 2002 a navazalo na spolupraci mésta

Brzeg s némeckym Goslarem (smlouva uzaviena v roce 2000).

Naplfiovani partnerstvi ze strany mésta se fidi Zdsadami naplriovdni partnerskych vztahu
mésta Beroun se zahranicnimi subjekty, jejichz znéni bylo aktualizovano s ucinnosti
od 15. unora 2019 radou mésta. Dle téchto zasad je hlavnim smyslem partnerskych vztahu
mésta Beroun vzajemné poznavani a rozvijeni pratelskych institucionalnich a osobnich vztaht
ve vSech oblastech spolecenského Zivota. Aktivity naplfiovani partnerské spoluprace jsou

zaméreny na navstévniky a obyvatele mésta Beroun bez rozdilu.
Mezi tyto aktivity patfi zejména:

= vyménné pobyty student(l a jazykové kurzy pro ucitele,
= setkdvani umélcu a sportovni klani,
= Ucast zastupcl partnerskych mést na vyznamnych spolecenskych akcich mésta Beroun,

jako jsou napfiklad Hrncitské trhy ¢i Mezindrodni hudebni festival Talich(iv Beroun.

Mésto Beroun se nicméné drive mohlo pysnit tfemi partnerskymi vztahy. Holandské mésto
Rijswijk, se kterym byla uzaviena smlouva jiz v listopadu 1989, se vroce 2015 rozhodlo
pfehodnotit své zasady o mezinarodnich vztazich a ztohoto dlivodu navrhlo ukondit
partnerstvi. Mésto Beroun na pocest této spoluprace nechalo v dolni ¢asti Havlickovy ulice

vysadit pamétni lipu.
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7. SWOT analyza

SWOT analyza je zhlediska strategického managementu velmi uZivanym nastrojem
hodnoceni, ktery integruje poznatky z prfedchozich analyz. Na jejim zdkladé Ize stanovit

strategii organizace.

Analyza rozklicovava ctyri skupiny faktorl — silné stranky (Strenghts), slabé stranky
(Weaknesses), prilezitosti (Opportunities) a hrozby (Threats). Prilezitosti a hrozby jsou
definovany jako parametry prostfedi, které nejsou pod pfimou kontrolou mésta a maiji
vyznamné dopady na socio-ekonomicky rozvoj destinace. Silné a slabé stranky jsou faktory

alespon ¢astecné kontrolovatelné mistni spravou.

RiZENi CR
nabidka CR « organizace

e marketing...

* atraktivity
* sUpra ktura
o infrastruktura...

POPTAVKA CR

® ndvstévnost
o cilové skupiny...

¥

SWOT ANALYZA

silné stranky slabé stranky

prilezitosti
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SILNE STRANKY

Atraktivity

= kulturné-historické dédictvi — méstska pamatkova zéna, vyznamné stavby, hrncirska tradice,
vyznamné osobnosti ¢eskych déjin spjatych s Berounem,

=  Beroun — kralovské mésto, historické mésto roku 2009,

= pfirodni bohatstvi — Méstska hora jako oaza zelené uprostfed mésta, vodni toky (Berounka
a Litavka),

=  Beroun — bréna do jedine¢né ptirody (CHKO Cesky kras a CHKO Kfivoklatsko),

=  medvédarium jako populdrni turisticky cil,

= Beroun - domov vecernickovych medvédd,

= kulturni a sportovni akce nadregionalniho vyznamu — Hrncitské trhy, Talichlv Beroun, TRILOBIT,
GRANDPRIX Beroun a dalsi,

* hrady a pamétna mista v blizkosti — Karlstejn, Kiivoklat, Zebrak, Toénik, Svaty Jan pod Skalou,
Tetin, Konéprusy, Hofovice atd.

Kulturné-spolecenska a sportovné-rekreacni suprastruktura

= aquapark a zrekonstruovany bazén na sidlisti,

= kulturni instituce ve mésté — galerie, muzea,

= existence celoro¢niho provozu kina, letni kino,

= knihovna a jeji budouci rekonstrukce,

*  mnoistvi sportovist a volnocasovych aredll a jejich rozmanitost.

Turisticka infrastruktura

= turisticky znacené stezky a jejich mnozstvi,

= dvé naucné stezky na Uzemi mésta, dalsi Gzemim prochazeji,

= cyklotrasy, cyklostezky,

= Beroun jako soucast Svatojakubské poutni cesty a cesty Vojty Naprstka.

Dopravni infrastruktura

= poloha nedaleko hlavniho mésta Prahy a mezinarodniho letisté Vaclava Havla,

=  meésto Beroun lezi na ddlnici D5,

= relativné snadna dostupnost z Némecka,

= dostupnost vlakem: koridor Praha — Plzen, koridor Beroun — Rakovnik,

= probihajici modernizace hlavniho vlakového nadrazi,

= nové autobusové nadrazi u hlavniho vlakového nadrazi, autobusové nadrazi jako centrum linek
z okoli,

= parkovisté (stavajici a pfipravované) P+R u hlavniho vlakového a autobusového nadrazi.

Rizeni a organizace CR

= podpora cestovniho ruchu od vedeni mésta — cestovni ruch je reflektovan v rozvojovych
dokumentech mésta,

=  Beroun —bezpecné a Cisté mésto,

= MKC jako aktér méstského kulturniho Zivota,

=  Berounska sportovni, a. s. jako vyznamny provozovatel sportovniho a volno¢asového vyZiti,

= existence certifikovaného informacniho centra.
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SLABE STRANKY

Atraktivity

= absence tradice lazenstvi, mala nabidka wellness produktd,

= absence vyznamné dominantni pamatky — hrad, zamek,

= slaba nabidka atraktivit a aktivit v nepfiznivém pocasi a pfes zimu (mimo sezénu),
=  omezené prirodni koupani.

Suprastruktura

= omezend nabidka vecerni zabavy — stravovaci zatizeni,
= neoptimalni ubytovaci zatizeni a jejich kvalita,
= mala spoluprace s poskytovateli produktt a sluzeb cestovniho ruchu.

Dopravni a turisticka infrastruktura

= hustd méstskd doprava,
= rozpracované projekty cyklotras a cyklostezek (potfeba dokonceni).

Rizeni a organizace CR

= omezend oteviraci doba verejnych toalet (v sobotu dopoledne, v nedéli zavieno),
= nizkd mira propagace atraktivit a aktivit ve mésté,

=  webové stranky mésta — zastaralost a absence aktualnich turistickych informaci,
= chybéjici systém méreni a vyhodnocovani efektll cestovniho ruchu,

= nizkd navstévnost Méstského informacniho centra.

PRILEZITOSTI

Nabidka

= zlepSovani sluZeb a Sife nabidky pro turisty,

= projekty vyvolané destinaénim managementem,

= vzdélavani podnikatell v oblasti cestovniho ruchu,

= pobidky a vyzvy pro podnikatele,

=  zavadéni novych technologii — aplikace, GPS,

= yyuZiti potencialu mistnich povésti,

=  rozSifovani Zddané volnocasové infrastruktury,

= rozvoj mezindrodniho hudebniho festivalu Talichlv Beroun,

= propojovani kulturnich a sportovnich akci s cestovnim ruchem.
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Poptavka
=  poptavka po minipivovarech, vinarstvich a obecné lokalnich produktech,
= zahranicni turisté, zejména turisté z Némecka (spojnice D5),
= domaci navstévnici, zejména ze zapadnich sidlist Prahy (Stodulky, Nové Butovice),
= vracejici se navstévnici — budovani loajality,
= popularni formy cestovniho ruchu, napf. filmovy turismus.
Rizeni a organizace CR
= destina¢ni management a jeho metodicka a financni podpora ze strany statu a kraje,
= aktivni Ucast v ¢lenskych organizacich,
= individudlni spoluprdce s nejblizsimi obcemi a mésty,

= individudlni spoluprace s hl. méstem Prahou,
=  branding mésta, vyuZiti hrncifské tradice a vecernickovych medvédda.

HROZBY

Vnéjsi vlivy

=  klimatické zmény a vykyvy pocasi (napr. extrémni teploty),
= zdravotni a bezpecnostni rizika.

Nabidka
= nedostatek penéz na udrzbu vefejnych pamatek,
= neochota pecovat o soukromé pamatky ¢i objekty v MPZ ze stran jejich vlastnikd,
= konkurence blizkych okresnich mést a vétsich sidel.

Dopravni infrastruktura

= nevyhovuijici ¢i nedostacujici parkovani,
= dopravni pfetizenost motorovymi vozidly.

Poptavka

= zavislost na vyvoji cestovniho ruchu v Praze,
= premira turistické zatéze ve mésté.

Rizeni a organizace CR
= nekoncepcni chovani — nenaplfiovani Koncepce,

= nepochopeni vyznamu cestovniho ruchu pro mésto,
= stagnujici vefejna infrastruktura cestovniho ruchu — toalety, navigacni znaceni atp.
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NAVRHOVA CAST

8. Struktura a metodika navrhoveé casti

Struktura ndvrhové C¢asti vychdzi z obecné uznavanych pravidel tvorby strategickych

dokumentu. Ndvrhova ¢ast je rozdélena do nékolika Urovni, které se lisi mirou konkretizace.

v

* Vize predstavuje idealni stav, kterého chceme dosahnout. Vize je
snadno sdélitelnd a pfijatelna pro vSechny zainteresované strany.

e Hlavni cil konkretizuje vizi a ramcové stanovuje indikatory jejiho

naplnéni.

# ¢ Dlouhodobé cile segmentuji hlavni cil do dilcich cild.
Dlouhodobé

cile

u e Priority reflektuji dlouhodobé cile, stanovuji hlavni oblasti rozvoje.
e Opatfeni jsou zastreSujicimi soubory obecné formulovanych aktivit
Opatieni k urc¢itému dil¢cimu tématu ¢i problematice priority.
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9. Vize acile

Vize je predstavou idedlniho stavu, kterého ma byt v budoucnu dosazeno. Vize je zakladnim
motivatorem pro naplfiovani Koncepce. Vyjadfuje, jak by méla situace ve mésté Beroun

vypadat v roce 2030 ve vztahu k cestovnimu ruchu.

VIZE 2030

Mésto Beroun je celorocni atraktivni destinaci, kterd nabizi Siroké spektrum kulturniho

a volnocasového vyziti pro domaci i zahranicni ndvstévniky.

Mésto Beroun se aktivné podili na destinatnim managementu a tvofi branu do

chranénych krajinnych oblasti Cesky kras a Kfivoklatsko.
Cestovni ruch je ve mésté dulezitym ekonomickym odvétvim, které prispiva

k vSestrannému rozvoji mésta a které buduje pozitivni image mésta.

Naplnéni vize bude moziné tehdy, budou-li stanoveny cile. Pro navrhovani cild slouzi
tzv. metoda SMART. Kazdy cil by dle této metody mél byt specificky, méfitelny, dosazitelny,
realisticky a v ¢ase sledovatelny.

Pro Koncepci byl zvolen nasledujici hlavni cil:

HLAVNI CiL 2030

Hlavnim cilem Koncepce je do roku 2030 zvysit navstévnost mésta Beroun zejména mimo
sezonu, prodlouzit délku pobytu navstévnika a spolecné s dalSimi aktéry cestovniho ruchu

vytvofit funkéni oblastni destinacni agenturu.
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Dale byly pro Koncepci vytyCeny ctyfi dil¢i dlouhodobé cile:

DLOUHODOBE CiLE 2030

Zvysit efektivitu fizeni cestovniho ruchu v rdmci samospravné ¢innosti

a destina¢niho managementu.

Zvysit kvalitu celkové nabidky a sluzeb cestovniho ruchu ve mésté.

Rozvijet chytra feseni ve vztahu k ndvstévnikim mésta a k udrzitelnému rozvoji

cestovniho ruchu.

Rozvijet vlastni méstsky destina¢ni marketing.

9. 1 Hodnoceni plnéni cil{

K vyhodnoceni hlavniho cile a dlouhodobych cild budou vyuZity nasledujici ukazatele.
Na zakladé casového vyvoje téchto hodnot a jejich pravidelného vyhodnocovani bude
mozné posoudit pFipadné tpravy a aktualizace Koncepce.

Vychozi stav
2019

Klicové ukazatele pIlnéni hlavniho cile

navraceni po¢tu prenocovani v HUZ do doby

pied COVID-19 (pfipadné navy$eni o 5 a? 108 657 csu
28
Zwyeni 05
WEVALUL 1M prodlouZeni délky pobytu na 3 dny 2 dny csu
navraceni poctu navstévnikl MIC do doby
. 5 ; L 23 848 MIC
pfed COVID-19 (pfipadné navyseni o 20%)%°
pocet zapojenych subjekta 32
Destinacni - y .
vyse rozpoctu 504 tis. K¢ DMO

agentura

certifikace dle CzT a CSKS —

28 Po restartu cestovniho ruchu (tak jak bylo béZné do roku 2019) Ize oekdvat skokovy nardst poétu turistl. Lze
predpokladat, Ze Cisla vzrostou a nasledné budou klesat v rdmci procesu stabilizace. K tomuto predpokladu bude
nutno pfihlédnout v ramci vyhodnocovani plnéni tohoto strategického dokumentu.

29 Stejné poznamka jako &. 28.
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v - , o Vychozi stav
Klicové ukazatele pInéni dlouhodobych cilli

2019

<
(M<
(@

pocet porad k cestovnimu ruchu -

pocet absolvovanych vzdélavacich aktivit v

-
<
(M<
(@

cestovnim ruchu
do 10. 9.

certifikace MIC dle ATIC CR ATIC CR
2020

pocet jednani DMO za Ucasti zastupce mésta 7 DMO

So:
oteviraci doba verejnych toalet dopoledne AVE

Ne: zavieno

pocet vzdélavacich aktivit pro poskytovatele
cestovniho ruchu

zfizeni motivacniho ¢i pobidkového systému
pro poskytovatele cestovniho ruchu

subjektivni vztah mistnich k pfitomnosti

<
<
(@

turistl ve mésté je pozitivni i spiSe pozitivni 69,28%
minimalné u 70 %

pocet zapojenych technologickych reseni do

|

<
<
(@

oblasti turismu

novy jednotny vizualni styl turistické

|

<
<
(@

prezentace mésta

statistiky socialnich siti a webového

turistického portalu

pocet distribu€nich mist a frekvence

| |

< <
(M< (M<
(@ (@

distribuce tiSténych turistickych materiall

30 Ukazatele t¥etiho dlouhodobého cile (rozvijet chytrd feseni ve vztahu k ndvstévnikiim mésta a k udrzitelnému
rozvoji cestovniho ruchu) jsou pouze navrhového charakteru a budou se odvijet dle dopracovani ¢i reformulovani
opatreni a aktivit v ramci konceptu Smart City, ktery mésto Beroun ptipravuje do roku 2040.
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10. Priority a opatreni

K vymezenym dlouhodobym cilim byly stanoveny nasledujici prioritni oblasti.

PRIORITA 1: Efektivni fizeni cestovniho ruchu

Dlouhodoby cil: Zvysit efektivitu Fizeni cestovniho ruchu vrdmci samospravné cinnosti

a destina¢niho managementu.

Cestovni ruch v Ceské republice spada do samostatné ptisobnosti krajtl a obci, mezi nimiz viak
existuji propastné rozdily v mife aktivity a v pfistupu k jeho rozvoji. Stat ma omezené moznosti
koordinovat aktivity v této oblasti. Ministerstvo pro mistni rozvoj sice radu let pfipravuje

zakon o podpofre cestovniho ruchu, doposud se ho vSak nepodafilo uvést v Zivot.

Preferovany systém fizeni cestovniho ruchu je zalozeny na destinaénim managementu.
Destinacnim managementem se rozumi soubor technik, ndstroj a opatfeni pouzivanych pfi
koordinovaném planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci

cestovniho ruchu v dané destinaci.

V reakci na absenci pfislusné legislativy vznikla tzv. Kategorizace organizaci destinacniho
managementu, kterd je normou stanovujici poZzadavky na jednotlivé Urovné destinacnich
organizaci za U&elem zkvalitnéni vykonu a efektivity destinaéniho managementu v CR.
Destinacni organizace (DMO — destination management organization) zajistuje koordinaci,
kooperaci a komunikaci poskytovatell sluzeb cestovniho ruchu na daném Gzemi (destinaci) za
U¢elem efektivnéjéiho Fizeni cestovniho ruchu. Ukolem DMO je vyuZivat néstroje destinaéniho

managementu a udrzitelnym zplsobem prosazovat destinaci a jeji produkty na trhu.
Na zakladé vySe uvedeného stoji tato priorita na tfech pilifich:

= mésto Beroun a jeho organy,
= Méstské informacni centrum,

= destinacni agentura Berounsko.
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OPATRENI 1.1: Rozvoj ¢innosti organi mésta

Cilem opatfeni je rozvijet fizeni cestovniho ruchu skrze ¢innosti organa mésta Beroun v ramci
samostatné plsobnosti. Realizace opatfeni by méla zajistit zejména zlepSeni komunikace

a spoluprace a tvorbu podminek pro fizeni méstské destinace.

Nositelé aktivit: Vedeni mésta, Rada mésta Beroun a jeji komise pro cestovni ruch,

méstsky urad — prislusné odbory.
Aktivity:

» Koordinace aktivit cestovniho ruchu mezi jednotlivymi odbory MéU, organizacemi
mésta a soukromym sektorem.

= Jedndni komise pro cestovni ruch, komise odborné posuzuje problematiku cestovniho
ruchu, vyviji iniciativni ¢innost a aktivné vytvari konkrétni podnéty k projednani
pro radu mésta.

= Projednavani vystupl jednani komise pro cestovni ruch radou mésta, rada se zabyva
podnéty komise a zadava ji ukoly v oblasti cestovniho ruchu.

= Poradani pravidelnych porad k problematice cestovniho ruchu, kterych se ucastni ¢len
vedeni mésta pro cestovni ruch, pracovnici odbord (Skolstvi a volnocasové aktivity,
kancelar tajemnika — oddéleni komunikace a vnéjsich vztahl, Uzemni planovani
a regionalni rozvoj, investice a majetek), zastupce komise pro cestovni ruch, zastupce
destinacni agentury Berounsko a pracovnik Méstského informacniho centra.

= Pravidelna revize obecné zdvazné vyhlasky o mistnim poplatku z pobytu na zakladé
analyzy vybranych poplatkll z minulych let a vySe poplatkl ve srovnatelnych
stfedocCeskych méstech se ve spolupraci s financnim odborem vyhodnocuje, zda by
mélo dojit ke zvySeni Ci snizeni sazby.

= Sledovani vybranych ukazatelll cestovniho ruchu (zejména pocty prenocovani
a ndvstévnosti), ukazatele jsou zaznamendvany a doplfiovany do této Koncepce.

= Rozvoj lidskych zdroji — pracovnici méstského Urfadu a vedeni mésta se ucastni
vzdélavacich aktivit, jako jsou napfriklad odborné konference, Skoleni, workshopy,

vyjezdy aj.
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OPATRENI 1.2: Podpora rozvoje Méstského informaéniho centra

Cilem opatfeni je podpora rozvoje Cinnosti Méstského informacniho centra (MIC), které hraje
klicovou roli vkomunikaci nejen s ndvstévniky mésta. Realizace opatfeni by méla vést

k poskytovani kvalitnéjsich sluzeb jak mistnim, tak navstévnikim a k celkové modernizaci MIC.
Nositel aktivity: Méstské informacni centrum.
Aktivity:

= Pravidelnd obnova certifikace MIC dle systému Jednotné klasifikace turistickych
informacnich center CR v klasifika¢ni t¥idé B.

= Aktivni Ucast MIC na cCinnosti a ¢lenskych férech Asociace turistickych informacnich
center CR, jejiz ¢lenem MIC je.

= Zfizeni vlastnich webovych stranek.

= Diverzifikace prodavanych suvenyr( a propagacnich predmétl dle aktualni poptavky
a popularity u navstévnikd, zvySovani trzeb z prodeje.

= Vydavanivlastnich tisténych propagacnich materidld v koordinaci s pfislusSnymi odbory
méstského uradu.

= Zavadéni doplnkovych sluzeb dle poptavky navstévnik( mésta.

= Zavedeni prlivodcovské sluzby — tematickych komentovanych prochazek méstem
a jeho okolim.

= Technologicka a interiérovd modernizace prostoru — v MIC se nachazeji dvé
samostatna obsluznda mista pro klienty, pfichozi jsou elektronicky s¢itani, zpétna
vazba klient(l je zaznamenavana pomoci informacnich technologii.
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OPATRENI 1.3: Participace na €innosti oblastni DMO

Cilem opatreni je podilet se na budovani UspéSné oblastni organizace destinacniho
managementu (DMO). Realizace opatieni podpofi funkénost oblastni DMO (Berounsko, z. s.),
ktera bude plnit roli platformy pro vzdjemnou komunikaci, koordinaci a kooperaci napftic¢
vefejnym, podnikatelskym a neziskovym sektorem. Dale je cilem podpofit roli DMO jako

»propagacniho destniku” nad zemim Berounska.

Nositelé aktivit: Vedeni mésta, méstsky urad — odbor Skolstvi a volnocasovych aktivit,
kanceldf tajemnika — oddéleni komunikace a vnéjsSich vztahQ,

Berounsko, z. s.
Aktivity:

e Iniciace vytvoreni oblastni DMO, vstup mésta v pozici zakladajiciho ¢lena a zastoupeni
mésta v predstavenstvu.

e Poskytnuti prostoru, vybaveni a kancelarské infrastruktury pro ¢innost DMO.

e Aktivni spoluprace na chodu DMO — ucast na valnych hromaddach a jinych spolkovych
jedndnich, zapojovani zastupcl mésta do pracovnich skupin.

e Koordinace ¢innosti méstského destina¢niho marketingu s ¢innosti DMO.

e VCasna platba ¢lenskych prispévku dle stanov spolku Berounsko, z. s.

e Pravidelnd prezentace ¢innosti DMO komisi pro cestovni ruch, radé a zastupitelstvu.
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PRIORITA 2: Kvalitni nabidka cestovniho ruchu

Dlouhodoby cil: Zvysit kvalitu celkové nabidky a sluzeb cestovniho ruchu.

Nabidka cestovniho ruchu predstavuje souhrn atraktivit a vybavenosti cilového mista.
Atraktivity tvofi primarni nabidku, nebot jejich schopnosti je navstévniky do mista
»pritdhnout”. Vybavenosti a sluzby s tim souvisejici pak vytvari podminky pro funkéni vyuziti
atraktivit. Poskytovatelem atraktivit a vybavenosti muUZe byt vefejny, podnikatelsky ci
neziskovy sektor. Mésto je limitovano ve svém vlivu na kvalitu nabidky a sluzeb, které

poskytuje soukromy sektor, proto je vhodné zaméfit se na navazovani vzajemné spoluprace.

V soucasné dobé je kladen velky dliraz na kvalitu sluzeb, které jsou vyznamnou (prevazuijici)
soucasti nabidky cestovniho ruchu. Z tohoto dlivodu byl Ministerstvem pro mistni rozvoj
zaveden Cesky systém kvality sluzeb. Koncepce systému vychazi z jednoduchych zasad Fizeni
kvality, pficemzZ jeho filosofii je poznani potieb zdkaznika a neustalé zlepSovani kvality
poskytovanych sluzeb v organizacich. Zapojenym organizacim systém bezplatné umoziuje
ziskat odborné i praktické znalosti z oblasti Fizeni kvality ve sluzbach a dalSi odborné

kompetence, které mohou vyuZzit pfi rozvoji svého podnikani.
Tato priorita se proto opira o:

= rozvoj verejné infrastruktury cestovniho ruchu, na niz ma mésto primy vliv,

= spoluprdci s poskytovateli cestovniho ruchu.
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OPATRENI 2.1: Rozvoj vefejné infrastruktury cestovniho ruchu

Cilem opatreni je budovat kvalitni zazemi v méstském verfejném prostoru, které oceni a vyuziji

jak ndvstévnici, tak mistni obyvatelé.

Nositelé aktivit: Zastupitelstvo mésta Beroun, Rada mésta Beroun a jeji komise pro
cestovni ruch, méstsky urad —odbor uzemniho planovani a regionalniho
rozvoje, odbor majetku a investic v soucinnosti s odborem Skolstvi

a volnocasovych aktivit, AVE CZ odpadové hospodafstvi, s. r. o.

Aktivity:

Péce o kulturné-historické dédictvi (nejen v rdmci méstské pamatkové zény) a rozvoj

jeho vyuziti (napf. rtzné formy zptistupfiovani) pro kulturni turismus tak, aby byla

pozornost navstévnikd mésta pritahovdna i k méné zndmym tématlm ¢i mistim.

= Podpora kulturnich a sportovnich akci ve vztahu k cestovnimu ruchu (presahujici
lokalni charakter) — akci, které maji potencial pritdahnout navstévniky z SirSiho regionu,
potazmo z celé republiky ¢i zahranici (idedlné takové, ktefi pfenocuiji).

= Rozvoj volnocasové a odpocinkové infrastruktury na Méstské hote, udriba stdvajici
infrastruktury véetné medvédaria jakozto jedné z hlavnich atraktivit mésta. Zavedeni
sCitani navstévnik( medvédaria (pravidelné ¢i narazové).

= Zajisténi kontinuity osidleni méstského medvédaria, pfipadné rozsifeni zookoutku.

= Rozvoj volnocasové a odpocinkové infrastruktury okolo rozhledny na vrcholu Déd.

= Aktualizace, doplnéni a zkvalitnéni méstského navigacniho systému a informacnich
panell a map. ZvySena péce o méstsky mobiliaf v exponovanych turistickych mistech.

= Rozsifeni oteviraci doby verejnych toalet.

= Revitalizace a pfipadna textova a graficka inovace panell nauc¢nych stezek — Po stopach
Ceskych kralt (10 panelt), Talichova nau¢nad stezka (11 panel(), nau¢na stezka Brdatka
— Talichovo udoli (20 panel().

= Oznaceni mésta na dalnici D5 pomoci hnédych dopravnich znacek 1S23.

= Zpracovani podklad(l pro ideové zaméry vyuziti brehd Berounky (od Stulovny po lavku

v¢. nahonu) a lokality v udoli Brdatky — Zdejcina ve vztahu k cestovnimu ruchu.

= Podpora rozvoje aredlu kempu — volnocasové aktivity (zejména s ohledem na vodni
turistiku), ubytovaci kapacity, hygienické zazemi a doplrikové sluzby.

= Rozsifeni mobilnich toalet v pfirodnich méstskych lokalitach (napf. Déd, Méstska hora,
stezka smérem k Srbsku aj.)

= Zavedeni konceptu spratelenych toalet v stravovacich a ubytovacich zafizeni, které
mohou vyuZzit navstévnici mésta.
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OPATRENI 2.2: Podpora rozvoje turistiky a cykloturistiky

Cilem opatreni, které se také tyka verejné infrastruktury, je podporovat rozvoj turistiky a
cykloturistiky jakoZzto udrzitelnych zplsobl verejné dopravy, které jsou Setrné k Zivotnimu

prostiedi a zlepsuji fyzickou kondici jejich ucastnik(.

Nositelé aktivit: Zastupitelstvo mésta Beroun, Rada mésta Beroun a jeji komise pro
cestovni ruch, méstsky urad —odbor tzemniho planovani a regionalniho
rozvoje, odbor Skolstvi a volnocasovych aktivit, AVE CZ odpadové

hospodafstvi, s. r. o.
Aktivity:

= Revize znacenych turistickych tras, pfipadnd Uprava ¢i doznaceni novych usekd ve
spolupraci s Klubem &eskych turista.

= Revize vybavenosti znacenych turistickych tras, pfipadné dovybaveni (zejm.
odpadkové kose a jejich frekvence vynaseni).

= Podpora nordic walkingu, eventualni zfizeni ¢i podniceni vzniku paj¢ovny holi.

= Podniceni vzniku pljcovny koleckovych brusli u in-line drahy vcéetné jejich servisu.

= Dokonceni sité cyklostezek a cyklotras ve mésté a navazujicim okoli.

= Zahajeni provozu sité sdilenych elektrokol nextbike Czech Republic.

= Realizace stavby cyklovéze u hlavniho vlakového a autobusového nadrazi.

= Podpora nového vedeni dalkové cyklotrasy I. tfidy ¢. 3 (Praha—Plzeri) podél Berounky
a Litavky.

= Podpora rozvoje (napft. certifikace, znaceni, propagace) 4. etapy EuroVelo 4 —
mezinarodni dalkové cyklistické trasy, ktera prochazi méstem.
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OPATRENI 2.3: Kvalita sluzeb a spoluprace s mistnimi poskytovateli

Cilem opatieni je budovat vztahy mezi méstem a podnikatelskym a neziskovym sektorem
sluzeb v cestovnim ruchu, na jejichz zdkladé by dochazelo ke koordinaci aktivit, zkvalitnéni

celkové nabidky a zavadéni inovaci.
Nositelé aktivit: Vedeni mésta, méstsky urad — odbor skolstvi a volnocasovych aktivit.
Aktivity:

= Pravidelna setkdvani vedeni mésta ¢i vedeni komise pro cestovni ruch se zastupci
soukromého sektoru v€. zastupcli Hospodarské komory.

= Dotaznikovd Setfeni mezi poskytovateli a jejich vyhodnocovani a srovnavani
s predchozimi vysledky.

= Poradani vzdélavacich akci pro poskytovatele jako jsou napf. workshopy, prednasky,
konference atp.

= Podpora zavadéni profesnich certifikaci — Asociace hotelll a restauraci, Asociace
kempu, Asociace privodcl, Asociace golfovych hrist a dalsi.

= Tvorba a realizace motivacniho ¢i pobidkového systému pro soukromy sektor v oblasti

cestovniho ruchu.
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PRIORITA 3: Beroun - chytra destinace

Dlouhodoby cil: Rozvoj chytrych fesenich ve vztahu k ndvstévnikim mésta a udrzitelnému

rozvoji cestovniho ruchu.

Koncept Smart Cities je v soucasné dobé v popredi zajmu vétSiny ceskych mést. Mésto Beroun
od roku 2020 pfipravuje zpracovani vlastniho konceptu s vyhledem do roku 2040.3!

Koncept je v praxi vyuZzitelny i pro turistické destinace, nékteri odbornici dokonce uvadi, zZe je
v dobé overturismu nezbytny.3? Chytrd feSeni navic automaticky nemusi byt finanéné
nakladna ¢i technicky narocnd, ¢asto mlze byt ,chytrost” velice prosta. Je proto potfeba
zamyslet se nad mnoZstvim mensSich a nakladové efektivnich kroku, které povedou

ke spokojenosti turistd a mistnich obyvatel.

Je také dllezité upozornit, Ze chytrou destinaci nevytvori pouze zavadéni technologickych
inovaci. Kterdkoli turistickd destinace se muZe stat destinaci chytrou za predpokladu
implementace mékkych a tvrdych prvk( ,chytrosti“. Jedna se o:

= meékké prvky — partnerstvi a spoluprace, invence a inovace, lidské zdroje aj.,

= tvrdé prvky — technologie a infrastruktura.

V roce 2018 vyhlasila Evropska komise prvni roénik soutéze Evropské hlavni mésto chytrého
turismu.3® Celkové se uskuteénily dva rocniky, v kazdém se zapojilo téméF 40 mést, jejichz
projekty byly vyhodnoceny v letech 2019 a 2020. Vysledkem soutéZze bylo mj. vydani

kompendia prikladl dobré praxe ztéto oblasti, které obsahuje vice nez 80 projekt(.

Kompendium poslouZilo jako inspirace pro formulaci nasledujicich opatfeni a moznych navrht
aktivit.

Konkrétni aktivity maji povétsinou charakter inspiracni a v prtiibéhu tvorby konceptu Smart
Cities mésta Beroun budou formulovana ¢i reformulovana v souladu s konceptem do roku
2040.

31 Koncept Smart City mésta Beroun nema vydefinovany pfesny nazev, hovofi se o ném jako o Vizi 2040 nebo
Berounu 2.1.

32 Ve vztahu k situaci pfed pandemii COVID-19.

33 European Capital of Smart Tourism.
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https://smarttourismcapital.eu/best-practices/

OPATRENI 3.1: Udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu

Cilem opatieni je nejen ochranit a zlepsit Zivotni prostfedi a pfirodni bohatstvi, pfibliZit
prirodni a kulturni dédictvi, ale také snizit sezénnost turismu a zapojit mistni obyvatele do déni

cestovniho ruchu a jeho udrzitelného rozvoje.
Inspiracni aktivity:

= Zfizeni Ciiniciace pUjc¢ovny ekologickych lodicek (vyrobené z recyklovaného materidlu,
solarné pohdnéné) — projekt GoBoat.

= Zfizeni Fondu udrZitelného turismu (tj. tvorba stanovenym podilem z vybraného
poplatku z pobytu).

= Prohlidky mésta a okoli s mistnimi obyvateli coby prdvodci.

=  Propagace mistnich produktd a jidel.

= VyuZiti klimatickych podminek pro zatraktivnéni mist, napf. tvorba dél, ktera vynikaji

v desti, a prvk(, které Ize v desti vyuZit — projekt Rain Gothenburg.

= Podpora zavadéni ekologickych certifikaci produktl a sluzeb.

= Podpora akci propagujicich zdravy Zivotni styl a zdravé Zivotni prostfedni a péci o néj.

= Znovupouzitelny kelimek na teplé ndpoje. Propagace znovupouzitelného kelimku na
studené ndpoje a adventniho zdlohovaného hrnecku mezi turisty. (Za predpokladu
vyjednané spoluprace s mistnimi podnikateli.)

=  Marketingova kampan vyzyvajici turisty k zapojeni do udrzitelného rozvoje — obsah:
udrzovani poradku na verejnych prostranstvich, ndkup mistnich produktl, vyuzivani
hromadné dopravy, nakupovani lokalni produkce.

=  Marketingové kampané zameérené na mimosezonni aktivity a mozZnosti. Podpora

prodeje formou slevovych akci.
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https://goboat.dk/en/
https://www.goteborg2021.com/en/jubileumsprojekt/rain-gothenburg-2/

OPATRENI 3.2: Podpora zavadéni IT a zpfistupfovani

Cilem opatreni je obecné fyzicky a psychicky zpfistupnit mésto vSsem navstévniklim, tedy i tém
se specidlnimi potrfebami. Dale je cilem podpofit turisticky zazitek navstévnik( skrze

technologické inovace, nabidnout inovativni zplsoby pfistupu k informacim.
Inspiracni aktivity:

= Tvorba turistické mobilni aplikace VISIT Beroun (rozpracovany koncept Komise pro
cestovni ruch Rady mésta Beroun).

= Zfizeni spole¢né zvyhodnéné vstupenky do objektli provozovanych méstem
¢i méstskymi organizacemi. Dalsi vyvojovy stupen: Beroun CARD zahrnujici napt. také
dopravu v méstskych linkdch a slevy ¢&i akce u poskytovatelt produkti a sluzeb.3

= Pravidelny sbér a vyhodnocovani dat o pohybu turisti ve verejném prostoru
prostfednictvim technologickych inovaci (napf. scitace, vyuzivani dat mobilnich
operatoru a poskytovatell platebnich karet atp.).

» Tvorba CRM?® databdze a jeji aktivni vyuZivani v komunikaci s turisty (napfiklad pro
tvorbu loajalnich turistd, téch, co se vraceji).

= Sdileni vybranych turistickych dat s mistnimi poskytovateli sluzeb.

= VyuZivani virtudlni reality — aplikace, videa atp.3°

= Marketingové kampané zamérené na bezbariérové moznosti ve mésté.

=  Specidlni informace a vybaveni pro turistické cile, napfiklad 3D mini modely

vyznamnych pamatek pro nevidomé.

34 Ptipadné podpora takovéto celodestinaéni karty v rdmci destinaéni agentury Berounsko.
35 Customer relationship management, tj. management Fizeni vztahu se zakazniky/klienty.
36 v CR napf. Virtudlni priivodce po stiedovékém opevnéni kralovského mésta Slany.
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https://www.infoslany.cz/virtualni-pruvodce-po-stredovekem-opevneni-kralovskeho-mesta-slany/d-1102

PRIORITA 4: Méstsky destinacni marketing

Dlouhodoby cil: Rozvijet vlastni méstsky destina¢ni marketing.

Destinacni marketing reflektuje aktivity z pfedchozich priorit a opatteni, z tohoto divodu tvofi

posledni prioritni oblast ndvrhové ¢asti Koncepce.

Ukolem oblastni DMO Berounsko je poskytnout celé vymezené destinaci marketingové
zastireseni, z ¢ehoz bude benefitovat i mésto. Nicméné nelze pocitat s tim, Ze DMO odvede
veskerou praci i za samotné mésto. Beroun lze totiZz s mnoZstvim celkové nabidky a sluzeb
cestovniho ruchu povaZovat za samostatnou lokdlni destinaci, tedy za komplexni produkt
cestovniho ruchu, potencidlni mnozinu dil¢ich produkt. Je tedy klicové, aby se mésto

vénovalo svému vlastnimu destinacnimu marketingu.

Marketing mésta coby destinace by mél smérovat k ovliviiovani mnoZstvi, sloZeni, casového
a prostorového rozlozeni poptavky, a to tak, aby byly uspokojeny potieby vSech zapojenych

stran, tedy nejen navstévnik(, ale i mistnich poskytovatel( a predevsim rezident(.

Priorita je zamérena na rliznorodost, kvalitu a ¢etnost marketingové komunikace mésta vici

soucasnym a potencidlnim navstévnikim.
Realizace priority se opira o tento komunikacni mix:

= reklama,

= PR,

= podpora prodeje,
= pfimy marketing,

=  obsahovy marketing.
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OPATRENI( 4.1: Budovani image mésta

Cilem opatfeni je budovat pozitivni image mésta Beroun.3” Image bude stavéna na prvcich

a tématech, které jsou pro mésto charakteristické (a nadcasové) a které budou vnimany

pozitivné.

Nositelé aktivit: Méstsky ufad — kancelar tajemnika — oddéleni komunikace a vnéjsich
vztahl, odbor Skolstvi a volnocasovych aktivit, Méstské informacni
centrum.

Aktivity:

= Realizace nové grafické turistické prezentace v souladu s jednotnym vizudlnim stylem
destinacni agentury Berounsko.

= Tvorba zadkladnich slogan(i pro prezentaci mésta.

= Nastaveni tonality komunikace, tj. stanoveni pravidel jakym tonem bude znacka mésta
mluvit, psat a pUsobit.

= Navazani marketingového partnerstvi sjiz etablovanou znackou berounské
pUsobnosti, pfipadné s influencery.

= Zfizeniblogu v rdmci hlavniho turistického portalu mésta (tj. webové stranky MIC) jako
nastroje, ktery pracuje s publikem.

= Poradani soutézi o darkové predmeéty na socialnich sitich, pfip. turistickém portalu ke
zvySeni zapojeni publika.

= VWyhodnocovani statistik na turistickém portalu (tj. webové stranky MIC) a socidlnich
sitich.

= Tvorba systému pro sbér zpétné vazby — analyza online recenzi a komentard, pfip.

offline nastroje (kniha prani a stiznosti).

37 Tj. mysleno jako branding — proces fizeni jednotné znacéky destinace. Rozumi se tim nejen logo a znacka, ale
hlavné podstata toho, jak navstévnici vnimaji a jak se ztotoZnuji s destinaci, kterd je v rdmci dané znacky
komunikovana, pfipadné jaka sluzba je navstévniklim poskytovana.
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OPATRENI 4.2: Komunikaéni aktivity

Cilem opatfeni je rozsifit marketingovou komunikaci mésta vUcéi jeho navstévnikim

a reflektovat v ni vybrand témata a cilové skupiny.

Nositelé aktivit: Méstsky ufad — kancelar tajemnika — oddéleni komunikace a vnéjsich
vztahu, odbor Skolstvi a volnocasovych aktivit, MIC.

Aktivity:

= Tvorba a pravidelna aktualizace edi¢niho planu tisténych vystup(.

= Pravidelna aktualizace mapovych podklad( pro tisténé vystupy.

= Vytipovani vhodnych distribu¢nich mist pro Sifeni tisténych turistickych materidld.

= Zavedeni pravidelného systému distribuce tisténych turistickych materiald.

= Produkce inovativnich prodejnich pfedmétl (merchandising) v souladu s aktualnimi
trendy poptavky a v souladu s budovanim image mésta.

= Pravidelna aktualizace webovych stranek Méstského informacniho centra, jakoZto
hlavniho turistického portalu mésta.

= Pravidelné sdileni prispévkul na profilu Méstského informacniho centra na Facebooku,
reposting z Instagramu.

= Zficeni profilu mésta na Instagramu @visitberoun,3® pravidelné sdileni pfispévk(
srGznou tematikou — moZno zapojit napf. zaméstnance Mé&U (zasilani zdafilych
fotografii kontaktni osobé).

= Tvorba a publikovani PR ¢lank( zejména mimo hlavni sezénu, monitoring medialniho
obrazu mésta v oblasti cestovniho ruchu.

= Koordinace komunikaénich aktivit s marketingem oblastni DMO, tj. veskeré
marketingové aktivity mésta a DMO Berounsko jsou v souladu.

= VyuzZivat pro komunikaéni aktivity vztahy s partnerskymi mésty (soucasnymi
i byvalymi) a zvysit navstévnost mésta Beroun ze strany obyvatel téchto mést.

= Tvorba marketingovych (tj. ideovych) bali¢kd pro turisty a jejich propagace.

38 Typ ndzvu profilu, ktery je bé7né vyuZivany. Naptiklad @visitcentralbohemia, @visitkutnahora, @visitplzen.
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Cilové skupiny:
(blize definovany na str. 34—35)

= rodiny s détmi,

aktivni lidé a sportovci,

Ucastnici kulturniho turismu,

= seniofi,

poradatelé konferenci a firemnich akci.

Obsah, komunikacni témata:

= specializované balicky,

= doprava do mésta — vlakem, autobusem, autem,

= Setrnd doprava po mésté — pésky, na kole ¢i sdileném elektrokole, méstskou dopravou,
=  mimosezoénni aktivity,

aktivity béhem Spatného pocasi,

aktivity v prbéhu pracovniho tydne (Po—P34),

berounska keramika a hrncirstvi + Muzeum berounské keramiky,
medvédi — symbol mésta + medvédarium,

Beroun jako mésto, kde Zije kultura — akce,

Beroun jako mésto stvorené pro sport,

= méné zndma Ci exponovana mista v Berouné k navstiveni,

= zazitkova Méstska hora,

= staré méstské legendy a pribéhy,

= Beroun ve filmu,

= soucasné zajimavé osobnosti, kauzy a udalosti.
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11. Shrnuti

Vize

Meésto Beroun je celorocni atraktivni destinaci, ktera nabizi Siroké spektrum kulturniho a volnocasového vyziti pro

domdci i zahrani¢ni navstévniky.

Mésto Beroun se aktivné podili na destinaé¢nim managementu a tvofi branu do chranénych krajinnych oblasti Cesky kras

a Krivoklatsko.

Cestovni ruch je ve mésté dllezitym ekonomickym odvétvim, které prispiva k vSestrannému rozvoji mésta a které

buduje pozitivni image mésta.

Hlavni cil

Hlavnim cilem Koncepce je do roku 2030 zvysit ndvstévnost mésta Beroun zejména mimo sezénu, prodlouzit délku
pobytu navstévnikl a spolecné s dalSimi aktéry cestovniho ruchu vytvofit funkéni oblastni destinacni agenturu.

Dlouhodoby cil 1
Zvysit efektivitu fizeni
cestovniho ruchu v ramci
samospravné cinnosti a
destinacniho
managementu.

Priorita 1

EFEKTIVNI RIZENT
CESTOVNIHO RUCHU

Opatieni 1.1

Rozvoj ¢innosti organd
MESE

Opatreni 1.2

Podpora rozvoje
Meéstského informacniho
centra

Opatreni 1.3

Participace na ¢innosti
oblastni DMO

Dlouhodoby cil 2

Zvysit kvalitu celkové
nabidky a sluzeb vztahu k navstévnikim
cestovniho ruchu ve mésta a udrZitelnému

meésté. rozvoji cestovniho ruchu.

Dlouhodoby cil 3

Priorita 3

BEROUN - CHYTRA
DESTINACE

Priorita 2

KVALITNI NABIDKA
CESTOVN{HO RUCHU

Opatreni 2.1

Rozvoj verejné
infrastruktury cestovniho
ruchu

Opatieni 3.1

Udrzitelny rozvoj
cestovniho ruchu

Opatfeni 2.2

Podpora rozvoje
cykloturistiky

Opatfieni 3.2

Podpora zavadéni IT a
zpfistupriovani

Opatreni 2.3

Kvalita sluzeb a spoluprace
s mistnimi poskytovateli
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Rozvoj chytrych reseni ve

Dlouhodoby cil 4

Rozvoj vlastniho

méstského destinacniho

marketingu.

Priorita 4

MESTSKY DESTINACNI
MARKETING

Opatreni 4.1
Budovani image mésta

Opatieni 4.2

Komunikaéni aktivity




12. Financovani

Rozvoj cestovniho ruchu by vzhledem ke své komplexnosti nemél byt financovan pouze
z méstského rozpoctu. Financni objem, ktery mésto vlozi do dané oblasti, by mél iniciovat
zapojeni soukromého sektoru a podpofit ziskani dotaci z verejnych rozpoctu.

Celkova finanéni ndroc¢nost realizace Koncepce je tézko vycislitelna, proto uvadime alespon
zakladni zdroje financovani rozvoje cestovniho ruchu.

rozpocet
meésta
rozpocty
PPP projekty organizaci
ENE

rozvoj

narodni

cestovniho
dotace

ruchu

soukromé
dotace
(nadace aj.)

krajské
dotace

evropské
dotace
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13. Zavér

Mésto rozhodné disponuje potencidlem pro rozvoj cestovniho ruchu. Beroun je mistem,
vnémzZ se poji kulturné-historické prostfedi a tradice s pfirodnimi a geografickymi
podminkami nedalekych chranénych krajinnych oblasti a feky Berounky. Volnocasovy Zivot je
pestry jak z hlediska Cetnosti poradanych akci, tak z hlediska rozvinuté infrastruktury. Ve

mésté je dostatecna kapacita ubytovani a mnozstvi sluzeb.

V budoucnu je vSak potreba propojit stavajici nabidku, rozvijet jeji kvalitu a usilovat o vznik

novych produktl a sluZzeb ve spolupraci s podnikateli a dalSimi poskytovateli.

Prace s navstévniky by méla byt zamérena na vydefinované cilové skupiny, je nutné snazit se
turisty motivovat k navstévé po cely rok, kprodlouzenym pobytim a k opakovanym
navstévam (tvorba loajalni klientely). Mésto Beroun chceme prezentovat jako atraktivni misto

s jedine¢nou atmosférou, kde se kazdy citi vitan.

| pfestoZe je v soucasné dobé turismus obecné velkym tématem, zejména v ohledech jeho
negativnich stranek, faktem zlstavaji nasledujici pfinosy pfitomnosti navstévnikl ve

mésté:3°

=  Pfenocujici navstévnici pfindsi méstu uzitou hodnotu v podobé svého spotfebniho
chovani.

= NA4vstévnici prinasi do mésta rliznorodost a obohacuji mistni Zivot naptiklad kulturnimi
zvyky, kreativnimi myslenkami, vlastnim talentem atp.

Ve v

= Diky navstévnikim je verejny prostor pInéjsi, Zivéjsi a tim také ve vysledku bezpecnéjsi.

=  Pfitomnost navstévnikd vyvolavad investice do mistni infrastruktury, sluzeb
a volnocasovych aktivit, z éehoZ pozitivné tézi i obyvatelé.

= Navstévnici predstavuji integrdlni soucast kazdé méstské ekonomiky.

= Pfitomnost ndvstévnik( zajiStuje a tvori pracovni mista ve mésté v rlznych odvétvich
méstské ekonomiky.

= Navstévnici vytvareji dodate€nou poptavku a tim podporuji rozmanitost mistnich
obchodd, sluzeb a nabidek.

= NAavstévnici do mésta prinasi svaj pohled zvendi, ¢imz mohou pomoci identifikovat bila

s

mista v rozvoji destinace.

39 p¥evzato z nové strategie cestovniho ruchu mésta Viden, kterd méla mediélni ohlas i v CR. Podrobné&jsi rozbor
dopadu pfitomnosti navstévnikl ve mésté viz https://shaping.vienna.info/en-us/effektbaum
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Zkratky

ATIC Asociace turistickych informacnich center CR

BC Bohemia Centralis

CR Cestovni ruch

CzT CzechTourism (Ceskd centrala cestovniho ruchu)
CR Ceska republika

CSKS Cesky systém kvality sluzeb

¢su Cesky statisticky urad

DMO destination management organization (org. destina¢niho managementu)
EHD European Heritage Days (Dny evropského dédictvi)
HDP Hruby domdci produkt

HUZ hromadné ubytovaci zafizeni

CHKO Chranéna krajinna oblast

Uz individualni ubytovaci zafizeni

KCR komise pro cestovni ruch

KCT Klub &eskych turist(

MBK Muzeum berounské keramiky

MIC Méstské informacni centrum

MKB Meéstska knihovna Beroun

MKC Méstské kulturni centrum

OSVA odbor skolstvi a volnocasovych aktivit

RM rada mésta

ZM zastupitelstvo mésta
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